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Abstract: 

Modern technologies have enabled the creation of innovative concepts that possess substance, meaning, and aesthetic value, 

thereby facilitating the delivery of an effective, expressive communicative message. Expression is a crucial element of the 

communication process whether verbal or nonverbal through which the designer embodies personal experience, emotions, and 

capabilities to formulate and reshape visual structures and achieve functional performance. These creative abilities manifest in the 

production of an artwork with strong expressive power. In light of this, the current research addresses the following question: What 

modes of expression are manifested in the visual structure of digital advertising amidst contemporary technological transformations? 

The research aimed to identify modes of expression within the visual structure of digital advertising. It comprised three sections: the first 

addressed visual expression techniques in digital advertising; the second examined the relational system and axial linkage in shaping 

the visual structure; and the third explored the dynamics and system inherent in digital advertising. A descriptive-analytical approach 

was employed to analyze a sample of 30 digital advertisement designs specifically film posters published on the "Coloribus" website in 

2022. Based on this analysis, a set of findings, conclusions, and recommendations was formulated. 
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                                                                      أساليب التعبير في البنية البصرية للإعلان الرقمي

 1 نور كريم جبار

 لخص: ال 

 عن قيم جمالية لإيصال رسالة اتصالية  
ً
اتاحت التقنيات المستحدثة امكانية بناء أفكار مبتكرة ذات مضمون ومعنى فضلا

فعالة تعبيرية، باعتبارها من العوامل المهمة في العملية الاتصالية سواء كانت منطوقة او غير منطوقة التي يقوم بتجسيد المصمم  

وانفعالا الذاتية  لخبرته   
ً
قدراته  تبعا بوساطة  الوظيفي  الأداء  وتحقيق  البصرية  البنية  تشكيل  وإعادة  صياغة  على  قدراته  و  ته 

ما   الاتي  بالتساؤل  الحالي  البحث  تقدم جاءت مشكلة  ما  تعبير وفي ضوء  انتاج عمل فني ذات قوة  تبرز عن طريق  التي  الإبداعية 

مي في ظل التحولات التقنية المعاصرة؟ وتحدد هدف البحث في التعرف  أساليب التعبير التي تتجلى في البنية البصرية للإعلان الرق

على أساليب التعبير في البنية البصرية للإعلان الرقمي. أذ تضمن البحث ثلاثة مباحث الأول )الأساليب البصرية في التعبير الإعلاني  

ية( الثالث )الديناميكية والنظام في الإعلان الرقمي(. وتم  الرقمي( الثاني )النظام العلائقي والارتباط المحوري في تكوين البنية البصر 

 البالغ عددها )
ً
( المنشورة على موقع  30اعتماد على المنهج الوصفي التحليلي لتحليل تصميم الإعلان الملصقات السينمائية أنموذجا

(coloribus لسنة )تم بعدها التوصل الى مجموعة النتائج، والاستنتاجات والتوصيات. 30، وبنسبة  2022 % 

 

 . أساليب التعبير، البنية البصرية، الإعلان الرقمي الفتاحية:الكلمات 

 

 الفصل الأول : الإطار النهجي 

 مشكلة البحث

  الوسههههههههههائ    في  تنوع من رافقه وما  الرقمية،   التقنيات في  المسههههههههههتمر  التطور   بفعل  متسههههههههههارعة  نوعية  تحولات  الرقمي  الإعلان  شهههههههههههد        

  على   قدرة  أكثر  تعبيرية  أنماط  وابتكار  للإعلان،   البصهرية  البنية  تشهكيل   إعادة في أسههم  الذي الأمر  الصهورة،   إنتاج  وأسهاليب  البصهرية

  التقليدية،  الشهههههكلية  المعالجات  على  تقتصهههههر  التعبير  أسهههههاليب  تعد  لم  التحول،   هذا  ظل   وفي.  الاتصهههههالي  التأثير  وإحداث  المتلقي جذب

  و  ودلالية  جمالية  أبعاد  ذي  بصههههههههري   خطاب  إنتاج في  الحديثة  الرقمية  التقنيات مع  البصههههههههرية  العناصههههههههر  بتكامل   ترتب   أصههههههههبحت  بل 

  في  الرقمي  للإعلان  البصرية  البنية في  تتجلى التي  التعبير  أساليب ما -  :الآتي  بالتساؤل   الحالي  البحث مشكلة  تتحدد  هنا  ومن.  إقناعية

 المعاصرة؟  التقنية  التحولات  ظل 

 أهمية البحث 

 -تية:أهمية البحث الحالي في النقاط الآتكمن  

 .الاعلان ير فيب التعب ي ف اسال ي ة توظي في   الضوء على دراسة كي تسل .1

 ي.الإعلان الرقم  ير ومرتكزاته ودوره فيالتعرف عن أساليب التعب   ين فين والدارسثيد الباحي في قد  .2

 .  يعلان الرقمة للإ ي ة البصر ي البن  ير فية بالمعرفة بمصادر مختصة بدراسة أساليب التعب ي رفد المكتبات العلم  يد في ف. ي 3

 

 -اهداف البحث:

 ي.ة للإعلان الرقمي ة البصر ي البن   ير فيأساليب التعب _ التعرف على  

 حدود البحث:

 ي.ة للإعلان الرقمي ة البصر ي البن   ير فيأساليب التعب  دراسة موضوعحدود الوضوعية: ال

 ( المنشورة على موقع الإعلاني  ي نمائ ي سالملصقات ال م الإعلان )ي تصمحدود الكانية: ال
ً
 (.(coloribusة انموذجا

 
 اعدادية الحوراء للفنون التطبيقية، قسم التعليم المهني، مديرية تربية الرصافة الثانية، بغداد، العراق.مساعد،  مدرس1
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 .2022لسنة    زمانية:.الحدود  ال

 تحديد الصطلحات:

 ر:  يب التعب ي اسال .1

:ي لأسههههههههلوب لغو ا
ً
.والأسههههههههلوب   (Allouch, 1994, p. 66)  بات"ي ر عن الفكر، بوسههههههههاطة الكلمات وال ركيلة تعب ي قة عمل ووسهههههههه ي هو" طر   -ا

" يء مميتجعل الشههههههه  ي"الصهههههههفات او الخصهههههههائ  الت
ً
قة او الفن, وجمع كلمة أسهههههههلوب هو  ي "بانة طر   يأت ي . و  (Landa, 2017, p. 464)زا

 .(Muhammad, 2019, p. 4)ب"  ي اسال 

لغو يالتعب  :يهههههه ر 
ً
ف  -ا تفسههههههههههههه   يورد  الرائههههههد(  التعب ي)معجم  كلمههههههة  إير  "عبر   بهههههههههههههههههههههههههههههههههههههههههههههههههههه  والحركههههههات"   ير  بههههههالكلام  والعواطف  الأفكههههههار   اظهههههههار 

 (Jubran, 1981, p. 412). 

ة  ي ر بوسههههههاطة ابراز الصههههههورة الذهن يلة تعب ي عبر المصههههههمم من خلالها عن أفكاره باعتبارها وسهههههه ي ة  ي لة ادائ ي بانها وسهههههه  -:التعريف الاجرائي

 .ة  ي ة فن ي ق غاي حاءات والاشارات لأجل تحقي وجعلها محسوسة كالكلمات، و الرموز، و الا 

 ة:  ي ة البصر ي البن . 2

:يه ة لغو يه البن 
ً
 ة اللغهة "يه ة او بن يه ة الشهههههههههههههخصههههههههههههه يه ة المجتمع، بن يه منهها بن   ين" أي ة" تكو يه العرب   ية. وقهد تسهههههههههههههمى فيه ة وبن يه بنى, بنهاء, بنهاي "بنى,    -ا

(Zakaria, 1990, p. 32). 

:  ي البن 
ً
وحدة واحدة متكاملة لتشهههغله داخل    يها العناصهههر فيتجتمع ف  يب التي " منظومة من العلاقات والقواعد ال ركيوه -ة اصهههطلاحا

 .(Zaid, 2015, p. 4) ة"ي المنظومة الكل 

ن متكامل داخل الفضههههههههههاء  يبها وفق نسههههههههههق معي تم تركي لمنظومة من العناصههههههههههر والعلاقات ل  يوتقن  ي بانها بناء فكر  التعريف الاجرائي:   

 ة.   ي ة وجمال ي في ق اهداف وظي وتحق  يمي التصم

ل  يه ق تحو ي د أفكهاره عن طر يه تجسههههههههههههه   يعتمهدها المصهههههههههههههمم في ة وفعهالة  يه ة قو يه لة ابداعي بانه وسههههههههههههه   -التعريف الاجرائي:    :يالإعلان الرقم .3 

ل رسالة  ي ة لتوصي ب العالم ي ف اشكال، وصور المتحركة والثابتة بوساطة استخدام شبكة الو ي وتوظ  ي ة الى عمل بصر ي قدراته الذهن 

 بهدف جذب وإقناع.     ية للمتلقي بصر 

 

 الفصل الثاني/ )الإطار النظري والدراسات السابقة(

 المبحث الأول  

 .الأساليب البصرية في التعبير الإعلاني الرقمي

عن    ي. باعتباره " الفن الذيعتمدها المصههمم للتواصههل ونقل أفكار والمشههاعر للمتلقي  ير من اهم الوسههائل التيتعد أسههاليب التعب         

 Salem et ن المجتمعات")ينة للتواصل ب ي مة وأساليب معي ة سل ي بلغة اتصال   ياظهار أفكاره وعواطفه للمتلق  الفنانع  ي ستطي قه  ي طر 

al: 2024, p. 72 في(. وورده التعب ن  م كقولهههة تعهههالى"  ي القران الكر   ير  حۡم َٰ ان  (1)  ٱلرَّ رۡء  ق 
ۡ
م  ٱل

َّ
ل ن  (2)  ع  نسههههههههههههه َٰ ِ

ۡ
ق  ٱلإ

 
ل
 
ان  (3)  خ يههه  ب 

ۡ
ه  ٱل مههه 

َّ
ل "  ع 

ة الإعلان فعالة ومؤثرة  ي ك اللغة لتجعل بن ي اسهههههتخدام العناصهههههر داخل الفضهههههاء وتفك  ي (.  وان أسهههههاليب البصهههههر 4-1)سهههههورة الرحمن:

"وضههههههع العناصههههههر )الصههههههورة، الألوان، الرموز والخطوط( لابتكار فكرة إعلانية وانشههههههاء صههههههورة    ير أيبوسههههههاطة اعتماد الصههههههور فالتعب 

  ة" ي ب أجزائها بكفاءة عال ي تم ترت ي نة بمكوناتها المتعددة، أذ ي ة معي تم ترجمتها الى رسههههالة بصههههر ي ة داخل ذهن المصههههمم ل ي ة الذهن ي بصههههر 

(Rania, 2012, p. 122)عن التحكم ف  ةوأثار   يم الإعلان هو جذب انتباه المتلقي . أذ ان الهدف من التصههههههههههم 
ً
حركة   ياهتمامه، فضههههههههههلا

الإعلان   ية تسهتخدم لنقل الأفكار والمعلومات في ز على بعض العناصهر داخل الفضهاء. تعد الصهورة لغة بصهر ين وانتقالاتها وال ركيالع

 انها أك يتسهههههم ف  ين العناصههههر التي، إذ تحتل المرتبة الأولى ب يللمتلق
ً
ة وتعبر عن  ي ر واقعثجذب الانتباه وفهم مضههههمون الإعلان، فضههههلا

 -:يالإعلان الرقم يتعادل إلف كلمة. من وظائف الصورة ف يالحد. فه

 للإعلان.  ي."جذب انتباه المتلق1

 ر بسرعة وكفاءة عن الأفكار والمعلومات.ي. التعب 2

 ه الإعلان.ي حتو ي بما    يارة اهتمام المتلقث .ا3
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 . (Al-Ruwayni, 2021, p. 49) ة للإعلان"ي . إضفاء واقع4

ة(  ي ة )نفسه ي كولوجي , لما له من اسهتجابات سه يم الإعلان الرقمي تصهم  ي" تجذب المتلقِ فيعتبر من اهم العناصهر الأسهاسهية التي فاللون   

نجهها     ير عن الأفكههار الإعلان، وتسههههههههههههههم فيلههة للتعب ي عبر عنههه كوسههههههههههههه ي نههة  ي حههاءات معي اتههه دلالات وايهه ط  يحمههل في متعلقههة بههه، أذا اللون  

لة اتصههههههال  ي كوسهههههه   يالإعلان الرقم ية في ر يسههههههتخدم المصههههههمم الألوان ورموزها ودلالاتها التعب ي .(Al-Zoghbi, 2014, p. 209) الرسههههههالة "

ح  ي قتصر على توضي الى معنى فر  وحزن....الخ.  فلها تأثير لا   ير توحين واستمالتها، أذ لكل لون دلالة تعب يجذب الع ية في حائ ي ة واي رمز 

  يم. وان اسهههههههههتخدام الألوان في للتصهههههههههم  يق الادراك المعرفي ة وتحقي وفهم الرسهههههههههالة الاعلان   رل الادراك الهدف منها التأثيي ة وتشهههههههههكي ؤ الر 

 ة منها:.ي ق الاهداف الاعلان ي تحق ية في فاعل   يتؤد  ية الإعلان الرقمي بن 

 ة الإعلان.ي ادة جذب انتباه الى بن ي . "ز 1

 ة للأشكال والصور.ي قي . إضفاء الصفة الحق2

 ك الحواس والأفكار.ي ر بوساطة تحر ية التذكي .تقو 3

 عن تكو ي وللوان إمكانية إضهههههههههههههفاء واقع(Zuhair, 2014, p. 56)  ة"ي م الأفكار الاعلان ي لتدع  ير عاطفي. خلق تأث 4
ً
ن  ية للإعلان فضهههههههههههههلا

 في هام بصههههههههر يحركة بوسههههههههاطة خلق ا
ً
 مهما

ً
 لمسههههههههارات محددة  ي ة البصههههههههر ي البن   ين فيرات تقود العيأحداث تأث  ي، فالحركة لها دورا

ً
ة وفقا

لتدل على اتجاه وتنوع بوسههههههاطة الصههههههفات   ي طرة على التتابع البصههههههر ي رة تنتج السهههههه يوضههههههمن المجال قد تكون الحركة مسههههههتمرة أو متغ

  بالحركة داخل الفضاء  يبرز الاشكال بانها توحي   يالذ  ين الشكلي ر ضمن تكو يحمل دلالة وتعب ي فالاتجاة    يالمتلق يرات فية وتأث ي المظهر 

(Marwa, 2019, p. 99)ي ة للإعلان الرقمي ة البصههههر ي البن   ير فيق التعب ي . الاتجاه داخل الفضههههاء تنتج حركة قد تكون مسههههتمرة. ولتحق  

 :  يأت ي ر ما ية ذات تعب ي مه رسالة بصر ي عند تصم  يراعي على المصمم ان    ينبغي 

  ي   يعد الإعلان الرقمي ة:. فلم  ي . "الغرابة النسب 1
ً
على    يستخدم لإثارة الدهشة لدى المتلقي ختصر على نقل المعلومات، انما أصبح فنا

 لة جذب انتباه.ي قدر من الغرابة باعتبارها وس

اتجاه    يجذب انتباه والاهتمام المتلق  ير فأث ر مألوف له يكون الشهههههههههههكل غي ، في. الخروج عن المألوف:. من أهم سهههههههههههمات الإعلان الرقم2

 ذهن.  يخها في الإعلان وترس

   ينحو الإعلان الرقمجذب   ثأحدا يفيسهم التجاوب   يتساعد ف  يعتبر من العوامل الهامة والمؤثرة التي :  ي ك الادراك البصر ي .تحر 3

 طة به وتختلف الصورة من شخ  للإخر.  ي ئة المحي جة لتفاعله مع الب ي استدعاء الذاكرة نت  ية:. تسهم في ن صورة ذهن ي . تكو 4

مكن ابتكار أفكار  ي و   .(Rania, 2012, p. 38)م الإعلان"  ي ر، أي إعادة بناء التصهههههههههمثقوالب اك  ياغتها في القدرة على صههههههههه  ي. المرونة:. أ5

ف الرسههههههههههالة  ي ة تسههههههههههتخدم لتكي ر لفظية وغي عمل على ترجمة أفكاره من عناصههههههههههر لفظي ة و ي ة البصههههههههههر ي بن   يف الرموز في ق توظي عن طر 

سهه ى المصههمم الى إيصههال  ي ة. و ي ة عالم ي ه والإرشههاد كلغة رمز ي ق نظم التوجي ة عن طر ي ة وتمتد الى العالم ي ة قو ي ة بصههر ي ة وبناء هو ي الإعلان 

 .ي، ونص يبي ، وتركيهي ر مباشر، تشب يكون مباشر، او غي ر قد  يرسالة ذات تعب 

 المبحث الثاني

 .: النظام العلائقي والارتباط المحوري في تكوين البنية البصرية2-2-2

 من )صههههههور، ونصههههههوب، والوان( داخل البن ي الإعلان، اذ   يأهمية ف  يان للنظام العلائق          
ً
ة  ي ة البصههههههر ي عمل على رب  العناصههههههر معا

  ي تم أدراك الإعلان وتواصهههههههل لمعنى كلغة دالة على الشهههههههكل باعتبار النظام العلائقي قه  ي عن طر   ياقات الشهههههههكل الذي ر على سههههههه ث و ي فهو  

  يجة العلاقة بالفكرة الأسههاسههية، التي ترتب  معا بعضههها نت   ية التي ة والتقن ي ة، والشههكل ي مي هو" مجموعة من العناصههر والأسههت التنظ

ترتب  بها العناصهههههر من صهههههور واشهههههكال    ية التي في . أي بمعنى الك(Iyad, 2008, p. 97)  ق هدف الاعلان"ي نة لتحقي ة معي تعمل وفق آل 

  ي م فالنظام وحده الذي التصههم يمهما كانت العناصههر مورة ف  ثي ، حيم. بهدف جذب انتباه المتلقي داخل فضههاء التصههم والألوان...الخ

د اشههههكال ذات  ي ة وتجسهههه ي ة البصههههر ي بها وتسههههلسههههلها داخل بن ي م العناصههههر، وترت ي سههههتخدم العلاقات لتنظي فة. فالمصههههمم  ي صههههل الى الوظي 

 عن ذلك تحق  يمعنى ودلالة واضههههحة تسههههاعد ف
ً
  يقها جمالي سهههه ى الى تحقي   ية الأسههههاسههههية التي في ق الوظي فهم، وأدراك والتذوق، فضههههلا
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الموضههههوع    يق حدان الأول " لغة الشههههكل القادرة على جذب النظر، أي زه عن طر يمكن تمي ر  يان التعب   اناي رى جورج سههههانتاي. في ر يوتعب 

قصههد بالموضههوع الموحى به والفكرة  ي ة  ي ان ث ، وال يم الاعلان ي التصههم يقابل في ء المعبر هو ما يالمعروض بالفعل هو للفظ، والصههورة والشهه 

ن  يوافق ب ي ( فعلى المصهههههههههههههمم ان    (Atkins, 1996, p. 93)  فهة مها"  ي ق وظي قهادر على تحق  يمي اللاحقهة والصهههههههههههههورة المؤثرة هو نهاتج تصهههههههههههههم

عتبر أحد مداخل إنجا   ي الإعلان   ير عن الأفكار فيلمحتواه. أذ ان التعب   يقي ر حقينشهههههأ تعب ي ة ل ي فة الشهههههكل والصهههههورة داخل البن ي الوظ

  ي م ي ر مباشهههر تشههه رك مع العمل التصهههمي ة على التطو ي قة الوضهههو  لها القابل ي ة واضهههحة المعالم دقي ة شهههخصههه ي قصهههد بها "رو ي فكرة    يا

سهتحضههر  ي قتها، مما تجعله  ي الى وجود حل للوصهول الى حق  يتوجد دون مواجهة مشهكلة ما تسهتدع ، فالفكرة لايلإنتاج نشهاط انسهان 

  ي نقل أفكاره الى المتلقي مكن للمصههمم ان  ي ر الفكرة  ي تصههو   ي. أ(Babli, 2018, p. 50) دة "ي سههتحد علاقات جدي كل خبرات السههابقة و 

 ن:يق أحد الاسلوب ي ر عنها عن طر ينة بوساطة التعب ي بوساطة لحل مشكلة مع

 .ير بوساطة الكلمات، والجمل والمعان يأ. التعب 

 .(Al-Muhammedi, 2020, p. 99)ق الصور والرسوم.  ي ر عن طر يب. التعب 

رات المقروءة لان  ية لا تقل عن التعب ي رات المرئ يصهههههال مضهههههمون فالتعب ي ر بوسهههههاطة الصهههههور والكلمات والرسهههههوم لإ يتم التعب ي مكن ان  ي و 

ر بوسههههاطة الكلمات، الجمل أو الصههههور والرسههههوم  ينة، هنالك وظائف للتعب ي مع  يتصههههور أفكار ومعان   يلهما مجموعة من الرموز التي ك

م  يالتصهههههههههههههم يل فثه قصهههههههههههههد بهالتمهاي ن والتجهاور(. و ي ل، والتقهابهل، والتبهاثه نهة من انواعهها )التمهاي مع  ي . وفق علاقهة بصهههههههههههههر يالإعلان الرقم  يف

ق الشهههعور بالاسهههتقرار  ي لهما لتحقي سهههر، او كي أو الجانب الأيمن والا  يوالسهههفل  ي ها النصهههف العلو يتطابق في  يالإعلان بانه "الحالة الت

ل داخل البنية يسهههههههههههم في أراء القدرات الفنية في  ث . فتطبيق التما(Al-Fiqi, 2003, p. 21)  ة "ي ة البصههههههههههر ي داخل البن   يوالراحة للمتلق

مجال التصهههههههههههههميم الإعلاني اذ يعتبر احدى الأسهههههههههههههت التصهههههههههههههميمية لتحقيق جماليات للإعلان. ويأتي التقابل بانه "الحالة التي تتقابهل  

. (Iyad, 2008, p. 85) )تتطابق( فيها صههههفات عنصههههرين متقابلين داخل فضههههاء العمل الفني التي تق رب من طريقة التكرار المتشههههابه "

فهالتقهابهل عنهد توظيفهه في التصهههههههههههههميم يتم تكرار متشهههههههههههههابهه. والتبهاين يعهد احهدى العلاقهات التي تبرز" نتيجهة اختلاف العنهاصهههههههههههههر داخهل  

اخل  دالبنية عن طريق عرض محتوياتها بطريقة مختلفة لتجعل التصهههميم ملفت للنظر اكر، باعتبار التباين أسهههاس ادراك الشهههكل  

 عن انشهههاء نقاط تركيز وجذب الانتباه وقد يكون  (Scott, p.n, p. 15) الفضهههاء"
ً
. أي يسههههم في ادراك الاشهههكال في بنية تصهههميم، فضهههلا

قوي ويضهههههفي حيوية للإعلان مما    رتأثي  ثالتباين في الألوان، او القياس او الملمت )ناعم، خشهههههن( ويسهههههتخدم المصهههههمم التباين لحدا

ير بصهههههههري وذهني لدى المتلقي مما يعزز الرسهههههههالة البصهههههههري وتكوين  ث ينتج تقارب بين العناصهههههههر ليأتي التجاور بين العناصهههههههر لتكوين تأ

علاقة بين العناصههههههههههههر قد تكون" مرتبطة او متقاربة في المسههههههههههههافات مع بعضههههههههههههها البعض لإنشههههههههههههاء احاسههههههههههههيت لدى المتلقي قوية نتيجة  

  .(Ghaith, 2010, p. 84)  العلاقة والتألف العناصر وهذا مما يجعل البنية قوية"

 ث الثالثالمبح

 .الديناميكية والنظام في الإعلان الرقمي: 3-3

  يم كما في ها القران الكر يتم وفق لمنظومة متكاملة أشهههههههههههار ال ي   يه الكون الذي قوم عل ي ة والنظام مفهوم أسههههههههههها ههههههههههه ي ي كي نامي تعد الد        

 قولة تعالى "
ون  ح  ب  سهههههههههههي ك  ي 

 
ل
 
لن فِي ف
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ي
ل ف 
ي
مي فِي ال ه  ت  يَّ ِ
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ا ذ ن 

ي
ل م  ا ح  نَّ

 
مي أ ه 

َّ
 ل
ٌ
ة آي  و 

ونِ  ح 
ي

شهههههههههه
ي 
ة وانما وفق نظام  ي ر بعشههههههههههوائ يسهههههههههه ي ها وان خلق الكون لم ية النظام والحركة اشههههههههههارت ال ي (. اذ ان جدل 41-40ت:ي ")سههههههههههورة  الم

ه من  ي حتو ي فهم محتوى الاعلان لما   يقائم على نظام بحد ذاته وذات مضههههمون سههههاعد ف  يم الاعلان الرقمي تصههههم يوحركة. وان كل ما ف

ة  ية، والشههكل ي مي عنصههر بشههكل منظم ومرتب وسهههر الفهم.  والنظام عبارة عن" مجموعة من العناصههر، والعلاقات، والأسههت، التنظ

 لآل   ية التي الفكرة الاسههههههههههههاسهههههههههههه   ية ذات علاقة في والتقن 
ً
 ,Iyad)  "يم الإعلان الرقمي ق هدف التصههههههههههههمي نة لغرض تحقي ات معي تعمل وفقا

2008, p. 97) ة  ي فة الجمال ي ق الوظي نة لتحقي ة معي تم وفق الى آل ي ب العناصهر داخل الفضهاء وانما  ي قتصهر على ترت ي ان النظام لا    يأ

تضههههمنه والتوصههههل لمعناه كلغة  ي قها أدراك الإعلان وما ي عن طر   ياق الذي وشههههر الى السهههه ي   يم الإعلان الرقمي تصههههم يللرسههههالة. والنظام ف

ترتب  العناصهههههههر،    يلة باعتباره" حلقة الوصهههههههل التي ن والادراك كوسههههههه يتعتمد على الع  ية التي الشهههههههكل وشهههههههأنها كالفنون البصهههههههر  يدالة ف

 
    ( هو فيلسوف اسباني ولد في الولايات المتحدة درس في مدرسة بوسطين اللاتينية...... للاس زادة ينظر الىhttps:// ar. Wikipria.org.) 
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ق هدف الأسههها ههه ي  ي ع المكونات لتحقي قوم بتجمي د ل ي ق الوحي ة، أي الطر ي في ن الوظيوالعلاقات، والاسهههت من جهة، ومن جهة أخرى ب 

ة اذ  ي او وهم ةي ق الحركة قد تكون فعل ي م عن طر ي ة داخل الفضهههاء التصهههمي كي نامي ة الدي . وتتم عمل (Iyad, 2008, p. 98) م "ي للتصهههم

ة  ي الرسالة البصر  يتتابع للاتصال ف يمن عنصر للأخر وف  ين المتلقيع يالتحكم ف  يم المهمة" أذ انها تسهم في تعد أحد العناصر التصم

رات  يتأث  ثن واحداية الإعلان بحركة وانتقالات العي بن  ي. أي تتحكم الحركة ف(Abu Rustum, 2012, p. 124) د ومطلوب "ي ل جكبشههه 

 لمسهههههههههههههارات محددة ب 
ً
تدل على اتجاه وتنوع    يالت  ي خلق تتابع بصهههههههههههههر ي م مما ي التصهههههههههههههم  ين العناصهههههههههههههر أذ انه من العناصهههههههههههههر المهمة فيوفقا

تمتلك قدرة على    يوهنالك بعض "الأسهههههههاليب الت  ية وارسهههههههاله للمتلقي د للرسهههههههالة البصهههههههر ي ة للاتصهههههههال الجي بوسهههههههاطة الصهههههههفات المظهر 

بدأ بالانتقال الى أخرى ي م و ي التصهههههههههههم  ينة لعمل مسهههههههههههارات في نقطة مع  ينظر في   يجعل المتلق  يع المصهههههههههههمم في سهههههههههههتطي   ين التيع  يتحكم ف

. ان من  (Marwa, 2019, p. 100) م الإعلان الأسهههاس"ي ة بنفسهههها وبحسهههب هدف التصهههمي قاعات تتابعي ا  يوف  يمنطق  يبأسهههلوب تتاب 

 عن  يالعادة اتجاه الاشههكال ذات الااجام الكب  ينجذب البصههر في   ين المتلقيحركة ع يلها القدرة على تحكم ف  يالأسههاليب الت
ً
رة. فضههلا

ة(  ي حائ ي ة )اي هامين "حركة ايفالحركة نوع ل.ي قث ه حركة البصههر بوسههاطة سهههم او اعتماد الحروف ال ي ة لتوجي حائ ي اسههتخدام طرق الا 

 ةي . اما الحركة فعل ية تفسهههههههر كمفهوم ذهني ر انتقال يحركة غ  ين فهي ف المصهههههههمم التكرار، والتباي ق توظي ها عن طر يتم الحصهههههههول عل ي 

فهههة  ي تخهههدم الإعلان والأداء الوظ  يقهههة التي فهههها بطر ي تم توظي (.  bahiya,1997.p.144ة(" )يههه ة )الادراكيههه للحركهههة الواقع  ي ر رمز يبهههانهههها نظ

 نة، اذ تنوعت الحركة الى عدة داخل الفضاء منها:ي المع

 أ." التحرك نحو الداخل.

 ة.ي ة الداخل ي ب. الحركة المحور 

 ج. الحركة المتجاذبة نحو الداخل أو التعاكت الى الخارج.

 د. الحركة نحو اتجاه.

 عن  ي . وللإعلان خصههههههههههائ  منها الوسههههههههههائ  المتعددة والتفاعل (Marwa, 2019, p. 72) ت. حركة نحو مركز ثابت"
ً
ة والحركة فضههههههههههلا

للرسههههههالة    يجذب انتباه المتلق يتسههههههاعد ف  يثرات التؤ بناء إعلانات مبتكرة وذات معنى، إضههههههافة للم  يأسهههههههمت ف يثة التي ات الحدي التقن 

م.  ي للعناصههههههر التصههههههم  ي بوسههههههاطة البناء الإعلاني الحاو   يتحقق الادراك الحسهههههه ي . فيه من معلومات للمتلقي ة ومعرفة ما تحتو ي الاعلان 

ر خصههههههائ   ي ك لتصههههههو ي م الكرافي ر والتصههههههمي ت كفنون التصههههههو ي ات الحاسههههههوب وشههههههبكة الان رن ي بانه" اسههههههتعمال تقن   يوالاعلان الرقم

 "عةين استجابة سرياً لتكويصالها الكترونيالرسالة المراد ا

 (Al-Oqabi, 2015, p. 126)  ام ي . تسهتنتج الباحثة ان كل اعلان منشهور على شهبكة الان رن 
ً
 فث ت سهواء كان الإعلان متحركا

ً
موقع   يابتا

 رقمي   يمن صهههوت وصهههورة ون  تشهههعب ع عناصهههر التفاعل ي ضهههم جمي ت بالضهههرورة ان ي ل   ية هو اعلان رقمي تفاعل 
ً
  ي عتبر اعلانا

ً
سههه ى  ي ا

 مبتكرة.   ي ثة لتول ي ات الحدي ف تقن ي المصمم الى إيصال رسالة إعلانية بوساطة توظ
ً
 د أفكارا

 ي الإطار النظر  مؤشرات

ة لنقل الأفكار والمعلومات لجذب انتباه،  ي ر ية تعب ي ه من لغة بصهههر ي حتو ي إيصهههال المضهههمون وما  ياعتماد المصهههمم على الصهههورة أهمية ف

 عن التعب 
ً
 ر بسرعة وسهولة إيصال المعنى بوساطة الصورة.يفضلا

   ير فيسهههم التعب ي 
ً
  ي حتو ي ر مباشههر مضههمر  ينقل المعنى بشههكل واضهه  او غي ر مباشههر  يكون التعب ي مبتكرة ذات قوة جذب قد   بناء افكارا

 ر المعنى.يث ي والدلالات ما   يعلى مصوغات تحمل المعان 

 أسهههههههههههها هههههههههههه ي لا  ي كي نامي ة الدي تعد عمل 
ً
م  يمنها ومن مكوناته حركة وتتابع داخل الفضههههههههههههاء التصههههههههههههم  يعمل فن يخلو أي ة والنظام مفهوما

 الإعلاني.

 ة.ي ة البصر ي ر عن فكرة داخل البن يالتعب  يتسهم الصور والألوان والرموز ف

 قات.ي ة داخل الفضاء وبتنسي مي دوره برب  العناصر والاست وفق علاقات تصم  يف  يقوم النظام العلائقي 

 الدراسات السابقة

أسهههههههههاليب  على العديد من البحوث والدراسهههههههههات السهههههههههابقة، ان موضهههههههههوع دراسهههههههههتها الموسهههههههههومة )ق الاطلاع ي عن طر الباحثة    وجدت         

ن  يإشههههههههارات تناولت موضههههههههوعوانما وجدت    لذلك، متشههههههههابهة  ي( لم تحظ بدراسههههههههة متعمقة و ة للإعلان الرقمي ة البصههههههههر ي البن   ير فيالتعب 
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م الإعلاني/ دراسهههة  ي التصهههم يف  ي ب البصهههر ي "الموسهههومة )أسهههاليب ال رك  ير دعاء مؤيد محمد الطائ يدراسهههة طالبة الماجسهههت   يالأول:. وه

ر "بشهههرى محمود مصهههطفس" الموسهههومة )تنوع أسهههاليب عرض  ي: دراسهههة تنوع الأسهههاليب لطالبة الماجسهههت ي. الثان 2019ة(" لسهههنة  ي ل ي تحل 

 .2015ة المطبوعة( لسنة ي التجار  م الإعلاناتي تصام  يالمنتجات ف
 اجراءات البحث

لأجل الوصههههههههول  عينة البحث  ال   نماذج  تحليل لغرض    في تحليل بحثها المنهج الوصههههههههفي )التحليلي(  الباحثة  اعتمدت  ــــــــــــــــــــ البحث:منهج  

 منهج  يالحال  هدف البحث
ً
  ي لكونه )اسههههههلوبا

ً
ة على وصههههههف الظاهرة  ي ة مبن ي ن بخصههههههائ  موضههههههوعي  معي عتمد للتوصههههههل الى تشههههههخي ا

 .  لها(ي وتحل 

عددها    البالغ  (coloribusة المنشورة على موقع )ي م ملصقات للأفلام اجنب ي تصاممجتمع البحث الحالي من تضمن   ـ البحث:مجتمع 

 مي ثلاثة تصهههم( 30)
ً
أسهههاليب    التي تحتوي على  لملصهههقاتتم اختيار ااحثة احصهههائها اثناء اعداد البحث  اسهههتطاعت الب  ,2022لسهههنة    ، ا

 .ريالتعب 

 لما ي   (coloribus)   ةي ر احتمال يغ  تم اختيار عينة البحث بطريقة قصهههههههههههههدية البحـث:عينة 
ً
( ثلاثة  3البالغ عددها )و البحث  خدم  تبعا

  
ً
 ( ثلاثون  30)والبالغ  ي  الكل  من مجتمعملصقا

ً
 :وفق الآتيم الملصقات  ي تصام. بعد استبعاد الباحثة قسم من ملصقا

 ، ريأساليب التعب الإعلانات التي لا تحتوي على  . 1

 ة.ي ة البصر ي البن   يف  ذات البناء المتشابه .2

الإطار   تمخض عنه اسهههتمارة تم اعدادها من خلال ماتحليل عينة البحث فق  و  التي لا تفي بالغرض.    ةي م الرسهههوم الكارتور ي تصهههام. 3

                                               كتسب صدقها الظاهر.لت مجموعة من الخبراء عرضها على  بعد  النظري  

 (1عينة رقم ) 

 . CARGOن:  اسم الإعلا 

  2022:  الانتاج  سنة

م من الفضههاء الأسهها هه ي ي ة التصههمي تكونت البن التحليلي:  و   وصههفال 

د  يه م  ي ة الصهههههههههههههفراء البهاههت شهههههههههههههغلهت المركز التصهههههههههههههميه مهة اللون ي بهالق

حمل طفلة  ي ة لشهههخ   ي داخلها على صهههورة رقم يف  ي ضهههخمة تحتو 

ة تتضهههههههههمن اسهههههههههم الملصهههههههههق  ي على ظهره واسهههههههههفله منه نصهههههههههوب كتاب 

ة للإعلان  ي ة البصهر ي البن   ير فية. برزت أسهاليب التعب ي ونصهوب فرع

حمل طفلة  ي لة بالشهخ   ث ف صهورة السهائدة المتمي ق توظي عن طر 

ة على فضههاء أسهها هه ي باللون الأصههفر  ي ده قطعة معدن ي وهو حامل ب 

ئة الجافة استطاع المصمم  ي دلاله بالمرض والب  يعطي  يالباهت الذ

د. وجاء الرمز بوسههاطة اعتماد على شههكل  ي وظفها بأسههلوب جدي ان  

ترمز الى القوة والمسهههههاعدة اسهههههتخدمها    يشهههههغلت المركز الت  يد التي ال 

شههههههههكلت أطار للشههههههههكل. وبرز   ية التي ر عن المهارة الفن يالمصههههههههمم لتعب 

  ي ن الذي د ضهههههههخمة. والتباي جاء من خلال    يهي ر هنا تشهههههههب ينوع التعب 

تبرز حركهة   ين الهدرجهات المختلفهة التيابراز الاشهههههههههههههكهال ب   يسههههههههههههههاعهد ف

ة السهائدة للشهخ  وهو حامل طفلة ي ة ناتج عن الصهورة الرقمي وهم

تأسههههت البنية البصههههرية لهذا التصههههميم  ت   .ية بشههههكل عامودي اسههههتخدام الشههههكل لتنتقل الى المادة البصههههر   يمتقدم نحو الامام. التتابع ف

 
    تحليلها" ......للاس زادة ينظر الى )عامر مصبا : منهجية البحث في بانه" طريقه لوصف الظاهرة من الظواهر بعد تحليلها وتفسيرها واستخلاب النتائج لتعميمها ويتم ذلك بوساطة تجميع البيانات، وتنظيمها و

 .(86، ب2010، 2العلوم السياسية والاعلام، ديوان المطبوعات الجامعية، ط
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لتوليد المعنى، إذ هيمنت اليد البشرية    على منظومة تصميمية ذات تنظيم هرمي، تتخذ من الصورة الرقمية السائدة محورًا ارتكازيًا

الضخمة على المركز البصري بوصفها الكتلة الأكثر سيادة داخل فضاء التكوين، الأمر الذي منحها أولوية إدراكية، وجعلها المنطلق  

وظف اليد هنا باعتبارها عنصهههههرًا تشهههههكيليًا مجردًا، وإنما تحولت إلى ع لامة سهههههيميائية كثيفة  الرئيت لقراءة الخطاب البصهههههري. ولم ت 

الدلالات، تسهتحضهر مفاهيم الحماية والاحتواء والنجاة، في حين أسههم تضهخيمها في إحداث انزيا  بصهري نقلها من بعدها الواق ي  

ا    إلى بعهدهها المجهازي، معززًا بهذلهك البعهد التعبيري للإعلان. واحتلهت صهههههههههههههورة الرجهل الحهامهل لطفلهة داخهل الفراا السهههههههههههههلبي لليهد موقعهً

محوريًا في إنتاج الدلالة، إذ تشههههههكل هذه العلاقة البصههههههرية اندماجًا بين الرمز والواقع، بحيث أصههههههبحت اليد إطارًا وجوديًا يحتضههههههن  

حيطة. كما أن اتجاه حركة الشههههخصههههية نحو  الشههههخصههههية الإنسههههانية، في إشههههارة إلى هشههههاشههههة المصههههير الإنسههههاني في مواجهة الأخطار الم

 دراميًا يحمل دلالات المسهؤولية والتضهحية والإصهرار  
ً

 مكانيًا فحسهب، بل يجسهد فعلا
ً

الأمام، مقرونًا بحمل الطفلة، لا يعكت انتقالا

واعتمد المصهههههههههمم منظومة    على البقاء، وهو ما يضهههههههههفي على المشههههههههههد كثافة شهههههههههعورية تتجاوز الوظيفة الإخبارية إلى التأثير الوجداني.

لونية أحادية تميل إلى درجات الأصهههههههههههفر ال رالي والبني الباهت، وهي معالجة كروماتيكية تسهههههههههههتدعي بصهههههههههههريًا بيئة يغلب عليها الجفاف  

  والانهيار والتهديد، بما يسهههههههههم في بناء مناي نفسهههههههه ي يتسههههههههم بالقلق وال رقب. ولم يكن اللون عنصههههههههرًا جماليًا فحسههههههههب، بل أداة تعبيرية 

 The Future isفاعلة عززت الحمولة الدلالية للإعلان، ورسههههههخت الإحسههههههاس بالهشههههههاشههههههة الذي تؤكده العبارة النصههههههية المصههههههاحبة )

Fragile.)    ى التباين البصههري من خلال التقابل بين الخلفية ذات القيم اللونية الهادئة والكتلة الداكنة للشههخصههية، الأمر الذي
 
وتجل

أسههههههههم في تركيز الانتباه على مركز الحدث، في حين أسههههههههم التدرج الضهههههههوئي داخل اليد في خلق عمق بصهههههههري منح التكوين بعدًا شهههههههبه  

حتواء والحماية. كما أن الامتداد العمودي للعناصههههر البصههههرية، بدءًا من الشههههخصههههية وانتهاءً بالعنوان  ثلاثي الأبعاد، وعزز الإيهام بالا 

ا اتصههاليًا.
ً
ويتجسههد    الرئيت، أوجد مسههارًا إدراكيًا متتابعًا يقود عين المتلقي وفق تسههلسههل بصههري منظم، محققًا وحدة بنائية وتماسههك

أسههههههههلوب التعبير في هذا الإعلان من خلال التعبير الرمزي والاسههههههههتعاري  فاليد لا تؤدي وظيفتها الطبيعية، وإنما تتحول إلى اسههههههههتعارة  

بصهههههرية تجسهههههد الحماية في مقابل الهشهههههاشهههههة، بينما يمثل احتضهههههانها للشهههههخصهههههية الإنسهههههانية تجسهههههيدًا لفكرة المسهههههتقبل المهدد الذي  

والرعاية. وقد أسهم هذا التداخل بين الرمز والصورة الرقمية في إنتاج خطاب بصري متعدد المستويات، تتكامل  يحتاج إلى الاحتواء 

يعتمد على إثارة التأويل وتحفيز المشهاركة الإدراكية لدى    فيه الوظيفة الجمالية مع الوظيفة الإقناعية، ليحقق الإعلان أثرًا اتصهاليًا

المتلقي، وهو ما يعكت قدرة المصههمم على توظيف أسههاليب التعبير داخل البنية البصههرية بأسههلوب معاصههر يتجاوز الوصههف المباشههر  

 ة.إلى بناء دلالات بصرية عميقة ومفتوحة على أكثر من قراء
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  (2عينة رقم )

 

 بمعنى اخر الكتاب. LAST BOOK  THEاسم الإعلان:  

 .2022سنة الإنتاج:

ة اعلان عن  ي ة البصههر ي تضههمنت البن   التحليل:و وصههفال

مة  ي تكون من الفضههههههههههههاء الأسههههههههههههاس بالق  ينمائ ي سهههههههههههه  ملصههههههههههههق

ة )السهههههههههههههوداء والازرق الغهههامق( صهههههههههههههورة كتهههاب ب جم يههه للون 

د عملاقة اتجاه شههههههههخ  متسههههههههلق على  ي ضههههههههخم تخرج منها 

ر  ي ة. برزت أسهههههههههههههاليهب التعب يه الأرض وأسهههههههههههههفهل منهه مهادة كتهاب 

تملت بالشههههههكل الكتاب    يق اسههههههتخدام الصههههههورة التي عن طر 

ق  ي خلق الغموض والتشهههههههههو ي د وضهههههههههوء ل ي ضهههههههههخم تخرج منها 

جههههاء تشهههههههههههههب يبوسههههههههههههههههاطههههة الألوان المعتمههههدة ونوع التعب    ي هي ر 

د ضهههههههههههخمة تخرج من الكتاب اعتمد  ي ف ال ي بوسهههههههههههاطة توظ

ة واسهههههههههم  ي ة قو ي قها على اسههههههههتعارة بصههههههههر ي المصههههههههمم عن طر 

الى التتابع    يابراز الاشهههههكال داخل الفضهههههاء لتود ين في التبا

ناتج من حركة الكتاب الضههههههههههخم المائلة تخرج منها   ي بصههههههههههر 

داخهههل   يمههها جهههاء النظهههام العلائقي ة فيههه د لتنتج حركهههة وهميههه 

الفضههههههاء الإعلاني والتجاور العناصههههههر برز من خلال تجاور 

د  ي على الأرض والكتاب الضههخم تخرج    يالشههخ  المسههتلق

ة من  ي ة واسههتعار المصههمم الألوان الخلفي ة الإعلان. اعتمد المصههمم على الحركة الوهمي لتحقق التقابل للعناصههر مع بعضههها داخل بن 

 تتابع بصههر ي السههائد للكتاب الضههخم وال   يسهه ي وان الشههكل الرئ الأل 
ً
تتأسههت البنية البصههرية   .علانللإ   ي د المتجهة نحو الشههخ  محققا

  
ً
لهذا التصهههههميم الاعلان على منظومة تصهههههميمية ذات او تنظيم هرمي تتخذ من الصهههههورة الرقمية التي شهههههغلت المركز البصهههههري محورا

 
ً
لتوليد المعنى المراد ايصهاله، اذ هيمن الكتاب المثقوب من منتصهفه واليد الضهخمة التي خرجت منه على المركز البصهري مما    ارتكازيا

جعل الأولوية الادراكية لها وجعلها المنطلق الأسههها ههه ي بقراءة الخطاب البصهههري  ولم توظيف اليد عملاقة  وهي باتجاه الشهههخ  هنا  

 تشههههكيليا مجر 
ً
دا وانما تحولت الى علامة سههههيميائية حلمت دلالات، تسههههتحضههههر الخوف و عدم الأمان مما اسهههههم في  باعتبارها عنصههههرا

حينها الى تضههخيم الأحداث ونقلها من الواق ي الى البعد المجاور معززا بذلك البعد التعبيري للإعلان واحتلت صههورة الكتاب الضههخم  

 في نتاج الدلالة ،اذا تشكل هذا  العلاقة البصرية  واليد الضخمة المتجهة نحو الشخ  داخل الفراا السلبي لل 
ً
 محوريا

ً
كتاب موقعا

اندماج بين الرمز والواقع ، بحيث اصههبحت الكتاب واليد اطارا وجوديا يحتضههن الشههخصههية الانسههانية في مواجهة المصههير الانسههاني  

 بحركة
ً
اليد المتجهة نحوه لا يعكت انتقالا مكانيا    ومواجهة الأخطار المحيطة. كما ان اتجاه حركة الشههههههخصههههههية نحو الخلف، مقرونا

 يحمل دلالات الخوف وعدم الأمان مما يضههههههههههههيف على المشهههههههههههههد كثافة شههههههههههههعورية تتجاوز الوظيفة  
ً
 دراميا

ً
فحسههههههههههههب، بل بجسههههههههههههد فعلا

ودرجاته الغامقة   الاخبارية الى التأثير الوجداني. اعتمد المصههههههههمم على منظومة لونية ثنائية تميل الى الألوان الأزرق والاصههههههههفر ال رالي

كروماتيكية تسهههههههتدعي بصهههههههريا بيئة يغلب عليها الجفاف والخوف وانعدام الأمان، بما يسههههههههم في بناء مناي نفسههههههه ي يتسهههههههم  وهي معالجة  

 فحسهههههههههههههههب، بههل اداة تعبيريههة فعههالههة عززت المحمولههة الههدلاليههة للإعلان، ورسهههههههههههههخههت  
ً
بههالقلق والخوف. ولم يكن اللون عنصهههههههههههههر جمههاليهها

( وتجلى التباين البصههههههري من خلال التقابل    THE LAST BOOKبة )الإحسههههههاس بالنهاية من خلال العبارة النصههههههية المصههههههاح

بين الخلفية ذات القيم اللونية الهادئة والكتل الداكنة للشهههههههخصهههههههية، الأمر الذي اسههههههههم في تركيز الانتباه على مركز الحدث، في حين  

التدرج الضهههههوئي داخل الفضهههههاء في خلق عمق بصهههههري منه التكوين بعدا شهههههبه ثلاثي الابعاد، وعزز الايهام بالاحتواء والحماية.   اسههههههم

 يقود عين  
ً
كما ان الامتداد العمودي للعناصههر البصههرية، بدءا من الشههخصههية وانتهاء بالعنوان الرئيسهه ي، توجد مسههارا ادراكيا متتابعا
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المتلقي وفق تسلسل بصري منظم، محققا وحدة بنائية وتماسكا اتصالنا. ويتجسد أسلوب التعبير في هذا الإعلان من خلال التعبير  

الرمزي والاسههههههتعاري ، فالكتاب الضههههههخم المثقوب من منتصههههههفه  لا يؤدي وظيفته الطبيعية وخروج اليد منه الممزقة وانما تتحول الى  

ية في مقابل عدم الأمان والخوف مما يحدث، وقد اسهههم هذا التداخل بين الرمز والصههورة الرقمية في  اسههتعارة بصههرية تجسههد الحما

 
ً
يعتمد    انتاج خطاب بصههههري متعدد المسههههتويات، تتكامل فيه الوظيفة الجمالية مع الوظيفة الإقناعيه، ليحقق الإعلان اثرا اتصههههاليا

على إثارة التأويل وتحفيز المشهههههههاركة الإدراكية لدى المتلقي، وهو ما يعكت قدرة المصهههههههمم على توظيف أسهههههههاليب التعبير داخل البنية  

 البصرية بأسلوب معاصر يتجاوز الوصف المباشر الى بناء دلالات بصرية عميقة مفتوحة على اكثر من قراءة.

 

 (3عينة رقم )

 بمعنى المطاردة .stalker  اسم الإعلان:

 .2022سنة الإنتاج:

ة  ي صههههممت فكرة الملصههههق من صههههورة رقم  :ل ي والتحل   وصههههفال 

على شهههههههههههههكل    ي نظارات تحتو   يرتدي لنصهههههههههههههف وجه لشهههههههههههههخ   

ههها ملامح القلق وأسهههههههههههههفههل منههها مههادة يانعكههاس للفتههاة تبههدو عل 

ر  ي ضهههههههههههههههاء. برزت أسهههههههههههههههاليههب التعب ي ة الب يهه مههة اللون ي ة بههالقيهه كتههاب 

ة بوسهههههههاطة اعتماد على شهههههههكل السهههههههائد  ي ة البصهههههههر ي داخل البن 

ئة  ي نظارات وبداخلها انعكاس ه  يرتدي لنصهف وجه شهخ   

طاردها.  ي معنى بالقلق والخوف    يتنظر خلفها لتعط يفتاة وه

الألوان المعتمهدة بهدرجهات الأزرق الغهامق وفهاتح لتبرز    يولتهات 

عههلههى    يمههعهههههههانهه  المههطههر  قههطههرات  وانههعههكهههههههاس  بهههههههالههغههمههوض  ودلالات 

مههها جهههاء نوع ي للملصهههههههههههههق. ف  يالنظهههارة لتخلق إحسههههههههههههههههاس واق 

ر مباشههههر من خلال اسههههتخدام انعكاس صههههورة ير هنا غيالتعب 

من تقابل    يالنظارة الشههههههههههخ . وظهر النظام العلائق يفتاة ف

ف البن  يوتجهههههاور  داخهههههل   ق  ي البصهههههههههههههر   يالعنهههههاصهههههههههههههر 
ً
م  ي محققههههها

الاشهههههههههههههكههال والألوان واختلافههها، وجههاءت    ين في ة. والتبههايهه جمههال 

ة من ي حركة وهم  يف  ي ة البصهههههههههر ي البن   ية في كي نامي مكونات الد

الجهة   يد شهههههههههههههكل جزاء من وجه الشهههههههههههههخ  وفي خلال تجسههههههههههههه 

  ي ض لتنتج تتابع بصههههههههههر ي ات باللون الأسههههههههههود والاب ي المقابلة بنا

   ذات حركة مستمرة.

من الصورة الرقمية السائدة محورا ارتكازيا    عامودي تتخذتتأست البنية البصرية لهذا الإعلان على منظومة تصميمية ذات تنظيم  

لتوليد المعنى المراد ايصههههههههههاله، اذ هيمن شههههههههههكل لوجه رجل وهو يرتدي النظارات فيها شههههههههههكل فتاة شههههههههههغلت المركز البصههههههههههري الأمر الذي  

 منحها المنطلق الرئيسههه ي بقراءة الخطاب البصهههري، ولم توظيف الفتاة هنا باعتبارها  
ً
 تشهههكيلي   عنصهههرا

ً
مجردا وانما تحولت الى علامة    ا

تضهههههههخيمها في احداث انزيا  بصهههههههري نقلها من الواقع للمجاز   أسههههههههمفي حين   والنجاة، ذات دلالات التي تسهههههههتحضهههههههر مفاهيم الحماية  

واحتلت صهههههورة وجه الشهههههكل الرئيسههههه ي  الفضهههههاء بالكامل ومن خلالها انتاج اندماجا واقع و رمز،    معزز بذلك البعد التعبيري الإعلان.

الأمام، مقرونة   الشهههههههههخصهههههههههية نحوبحيث اصهههههههههبحت الفتاة داخل الإطار في إشهههههههههارة الى مواجهة الأخطار المحيطة. كما أن اتجاه حركة 

على البقاء، مما يضههههههههيف على    والاصههههههههرارلا يعكت انتقالا مكانيا وانما يجسههههههههد فع  دراميا يحمل دلالات الخوف   الفتاة وهذابحركة  

المشهههههههههههههههد كثهافهة شهههههههههههههعوريهة تتجهاوز الوظيفهة الاخبهاريهة الى التهأثير الوجهداني. وتم اعتمهاد المصهههههههههههههمم منظومهة لونيهة ثنهائيهة الغهامقهة وهي  

في بناء مناي نفسهه ي يتسههم بالقلق و   معالجة كروماتيكية تسههتدعي بصههريا بيئة يغلب عليها الجفاف والخوف وانعدام الأمان بما يسهههم
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 لم يكن بهدف عنصههههر جمالي   الخوف، 
ً
فحسههههب بل اداة تعبيرية فعالة عززت المحمولة الدلالية للإعلان ورسههههخت الإحسههههاس بالنهاية    ا

( وتجلى التبهاين البصهههههههههههههري في الإعلان من خلال التقهابهل بين الخلفيهة ذات القيم  STALKERمن خلال العبهارة النصهههههههههههههيهة المصهههههههههههههاحبهة )

اللونية الهادئة والكتل الداكنة للشهههههههخصهههههههية، الأمر الذي اسههههههههم في تركيز الانتباه على مركز الحدث، في حين اسههههههههم التدرج الضهههههههوئي  

والحماية، كما أن الامتداد العمودي    اءيام بالاحتو داخل الفضههههاء في خلق عمق بصههههري مكون بوسههههاطته شههههبه ثلاثي الابعاد، وعزز الا 

  للعناصهههر البصهههرية بدءا من الشهههخصهههية وانتهاء بالعنوان الرئيسههه ي، مما توجد مسهههارا ادراكيا متتابع
ً
يقود عين المتلقي وفق تسهههلسهههل  ا

. ويتجسههد أسههلوب التعبير في هذا الإعلان من خلال التعبير ال ركيبي واسههتعارة لا  بصههري منظم محققا وحدة بنائية وتماسههكا اتصههاليا

يؤدي وظيفتها الطبيعية، وانما تتحول الى اسهههتعارة بصهههرية تجسهههد الحماية والبحث عن الأمان، بينما تمثل نظرة الفتاة نحو الخلف  

هذا التداخل   أسههههههملفكرة المسهههههتقبل المهدد الذي يحتاج الى الأمان. مما   وتجسهههههيداالمعكوسهههههة على نظارات طبية لتعبير عن الخوف  

بين الرمز والصهورة الرقمية في انتاج خطاب بصهري متعدد مسهتويات، تتكامل فيه الوظيفة الجمالية مع الوظيفة الإقناعية ليحقق  

الإعلان إثارة التأويل وتحفيز المشهههههههههاركة الإدراكية لدى المتلقي مما يعكت قدرة المصهههههههههمم على توظيف أسهههههههههاليب التعبير داخل البنية  

 على اكثر من قراءة. ومفتوحةسلوب معاصر يتجاوز الوصف المباشر الى بناء دلالات بصرية عميقة  البصرية بأ

 

ابع/ النتائج والاستنتاجات  الفصل الر

  :النتائج

ة للصهههههههههورة  ي ة البصهههههههههر ي البن  ية في ر يف أسهههههههههاليب التعب ي جة توظي إيصهههههههههال المضهههههههههمون الإعلاني، نت   ية في ( فاعل 1،2،3النماذج ) يأظهرت ف

ف  ية، واسههههههم توظي ز الفكرة الاعلان ي ة وتعز ي بصهههههر   يظهار دلالات ومعان  ينة في ع أنموذجات العي جم ية، مما أسههههههمت الألوان في الرقم

 ة.ي للمحتوى الرسالة البصر   يز البعد الدلالي ق وتعز ي تعم  يالرمز ف

ز البعد  ي راء وتعز ث أ ي(، مما أسهههههم ف1،2ن )يالتشههههبيهي في الانموذجتعبير  نما تجلى ال ي ر مباشههههر، ب ير غي( التعب 3)  الانموذج  ياتضههههحت ف

 عن قريث ة ذات تأي صال رسالة بصر ي لإ   يالدلال
ً
 ة  ي ر يمة تعب ي ، فضلا

ن  يف المصهههههههههههههمم علاقههات التقههابههل والتبههاي ق توظي عن طر   (1،2،3)نههة  ي ع نمههاذج العي جم  ية فيهه ة البصهههههههههههههر يهه البن   يفالنظههام العلائقي  ظهر  

 بصهههر   والاشهههكال والصهههور   ، رب  العناصهههر  جةي ة نت ي ة بصهههر ي كي نامي والتجاور لتنتج د
ً
 وفق نسهههق متكامل، مما ي ترابطا

ً
إضهههفاء  يسههههم في ا

 ووظ
ً
 جماليا

ً
 ي في طابعا

ً
  .ا

 ف  (1،2،3)نة  ي نماذج الع مكونات الديناميكية في برزت
ً
 واضهههههههههحا

ً
  ية التي هاميف الحركة الاي ة بوسهههههههههاطة توظي ة البصهههههههههر ي البن   يحضهههههههههورا

،  ي بين الاشهههههههههههههكالمنظم ومتسهههههههههههههلسهههههههههههههل داخل الإعلان، مما أحدا انتقال مسهههههههههههههار أدراك المتلق  ي ق أحدا تتابع بصهههههههههههههر ي تحق يأسههههههههههههههمت ف

 .  ةي اب ي ة بكل انسي والعناصر البصر 

 :الاستنتاجات

  ة تسههههههم الصهههههورة والألوان بشهههههكل فعال داخل بنية الفضهههههاء في ابراز قيم جمالية ووظيفية ناتجة عن توظيف مفردات ذات قوة لأثار 

 المتلقي.

 استخدام النظام العلائقي داخل الفضاء لبراز اشكال جديدة ذات قيمة تعبيرية عن طريق العلاقات من تقابل وتجاور وتباين.

  ة تعتمد أنواع التعبير )التشههههبيهي، المباشههههر، الغير المباشههههر( في ايصههههال المعنى المراد في التصههههميم وباسههههلوب مختلف في طر  فكرة لأثار 

 انتباه سريعة اتجاه الإعلان.

 عن القيمة الجمالية التي تظهر في التصميم.ث اسهام الألوان في تغيير ا
ً
 راء المتلقي نتيجة دلالاتها الايحائية التي تحملها، فضلا

 :التوصيات

 ةتوص ي الباحث 

 ة.  ي ضا  محتوى الرسالة الاعلان ي ا  يتسهم ف  ية وجمالي ر يالإعلان لما تحمله من قوه ومضمون تعب   ي.الاعتماد الصور والاشكال ف1

ة  ي م جمال ي ق قي م لتحقي ر داخل الفضههههاء التصههههمية ذات قوة تعب ي حاءات الصههههورة البصههههر ي ل اي ة وتفعي المعالجات التقن   ي. الاهتمام ف2

 ر عن المضمون.  ية اتجاه التعب ي بن   ير فيث د الطابع التأي ة وتجسي ر يوتعب 



Noor K. Jabbar: Expression methods in the visual structure of digital advertising 

Fnon Al-Rafidayn Journal – Vol. 3 - Issue 3 -ISSN(Online) 2960-1703/ ISSN(Print) 2960-169X 

 

28 

 

 د.ي ام بأعمال تبتعد عن كل ما هو تقل ي ة والقي ر ي. التوجه نحو دراسة أساليب التعب 3

م  ي تسهههههههم بقي ق اعلان  ي ة والمتنوعة ودراسهههههههتها لتحقث ي ات الحدي ر واسهههههههتخدام التقن يف أسهههههههاليب التعب ي . على المصهههههههمم الاهتمام بتوظ4

 ة والابتكار.ي ر ية، والتعب ي الجمال 

ر  ي مكن التعب ي ة  يهه ر عن الأفكههار من خلالههها ومهها تمتلكههه من دلالات رمز يمكن التعب ي ، اذ  الإعلانة  يهه بن   يف الألوان في الاهتمههام بتوظ.  5

     بوساطتها.

 :القترحات

 .ة الإعلانات المتحركةي بن   يف  ير الحرك ية اشتغال التعب ي آل .دراسة 1

(  ي راء البصر ث الا  ير فية التعب ي دراسة فاعل . 2
ً
 .للإعلانات المعاصرة )شاشات العرض انموذجا
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