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Abstract: 

This research aims to reveal the effectiveness of the dominance element in advertising. The importance of this study lies in clarifying 

the role of dominance in achieving visual attraction for the recipient and highlighting its contribution to enhancing the communicative 

function of advertising. 

   The research problem is represented by the following questions: What is the effectiveness of employing dominance in organizin g 

modern advertising designs? What role does it play in achieving visual attraction and enhancing the communicative function?  

  The study adopted the descriptive-analytical methodology as it is appropriate for the procedures of the study and the analysis of 

the research sample. 

The findings revealed that dominance significantly contributes to attracting the recipient’s attention toward the primary element 

within the advertisement. The results also indicated that dominance enhances the communicative function of advertising throug h 

organizing the relationship between form and content. Furthermore, the findings demonstrated that the success of an advertisement 

largely depends on the designer’s ability to identify and emphasize the dominant element within the design.  

   The recommendations emphasized the necessity for designers to pay greater attention to the clear application of the principle  of 

dominance in advertisements, to enhance the use of color and size contrast in order to achieve effective visual dominance, a nd to focus 

on the relationship between dominance and the communicative function in advertising design 
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                                                                      فاعلية عنصر السيادة في الإعلان المعاصر 

 1بيداء نوري ذياب 

 لخص: الم

 

يهدف هذا البحث الى الكشف عن فاعلية عنصر السيادة في الاعلان, وتبرز اهمية هذا البحث في توضيح دور السيادة في تحقيق  

فاعلية   الجذب البصري للمتلقي و ابراز دورها في تعزيز الوظيفة الاتصالية للاعلان,, وتتمثل مشكلة البحث في التساؤل الاتي : ما

توظيف السيادة في تنظيم التصاميم الإعلانية الحديثة؟ وما دورها في تحقيق الجذب البصري والوظيفة الاتصالية؟ اعتمد  

البحث, قد اظهرت النتائج  أن السيادة تسهم  البحث على المنهج الوصفي التحليلي  لكونه ملائما لإجراءات الدراسة وتحليل عينة 

بشكل كبير في جذب انتباه المتلقي نحو العنصر الأساس ي داخل الإعلان, كما تبين انها تعزز الوظيفة الاتصالية للإعلان من خلال  

تنظيم العلاقة بين الشكل والمضمون, واظهرت النتائج ايضا ان نجاح الإعلان يعتمد بشكل كبير على قدرة المصمم في تحديد 

اما بينت التوصيات  فقد اكدت ضرورة اهتمام المصممين بتوظيف مبدأ السيادة بشكل واضح  العنصر السيادي داخل التصميم.

بالعلاقة بين السيادة   والاهتمامداخل الإعلانات, تعزيز استخدام التباين اللوني والحجمي لتحقيق سيادة بصرية الفاعلة  

 والوظيفة الاتصالية في التصميم الإعلاني.

 . الوظيفة الاتصالية، السيادة ،الجذب البصري  المعاصر، الاعلان  المفتاحية:الكلمات 

 

 الاطار المنهجي  –الفصل الأول 

: مشكلة البحث
ً
 أولا

 في تنظيم العلاقات البصيييييييييرية داخل التكوين 
ً
 محوريا

ً
عدُّ السييييييييييادة من أهم المبادي التصيييييييييميمية في الإعلان المعاصيييييييييرت ظذ تلعع دورا

ُ
ت

الإعلاني، من خلال ظبراز عنصييييييير معين داخل التصيييييييميم ليكون نقلة جذب رئوسيييييييية للمتلقي. ويسيييييييهم هذا المبدأ في تحقيق التوازن 

 وفاعلية، مما يعزز قدرة الإعلان على التواصيييييييل م  الجمهور البصيييييييري وتوجيه الانتباه 
ً
نحو الرسيييييييالة الإعلانية بشيييييييكل أكلر وضيييييييو ا

 في تحقيق الجاذبية البصييييييييرية والوظيفة  
ً
 أسيييييييياسيييييييييا

ً
المسييييييييعهدف. وم  تلور التصييييييييميم الإعلاني الحديث، أصييييييييبحت السيييييييييادة عنصييييييييرا

وتتمثل مشيييييكلة البحث في عدم وضيييييوح مدد توظيف مبدأ السييييييادة في التصييييياميم الإعلانية الملبوعة الحديثة،  الاتصيييييالية للإعلان,

ال يسيييييييييييييهم في توجيه نظر المتلقي وتعزيز ظدرا  الرسيييييييييييييالة   وما ظذا كان هذا التوظيف يحقق تنظيم العناصييييييييييييير البصيييييييييييييرية بشيييييييييييييكل فعا

ا فاعلية توظيف السييييييييييادة في تنظيم التصييييييييياميم الإعلانية الحديثة، وما الإعلانيةت وعليه تتحدد مشيييييييييكلة البحث بالتسييييييييياؤل ا تي: م

 دورها في تحقيق الجذب البصري والوظيفة الاتصالية؟

 ثانيًا: أهمية البحث والحاجة إليه.

 تنب  أهمية البحث من كونه يتناول أ د أهم المفاهيم التصميمية في الإعلان، وهو مبدأ السيادة، لما له من دور في:

 . بيان دور السيادة في تحسين فهم الرسالة الإعلانية.1

 . الكشف عن أهمية السيادة في تنظيم العناصر البصرية داخل التصميم.2

 

 . توضيح أثر السيادة في تحقيق الجذب البصري للمتلقي.3

 . ظبراز دور السيادة في تعزيز الوظيفة الاتصالية للإعلان.4

 . تقديم ظطار تحليلي يمكن الإفادة منه في دراسة وتقويم التصاميم الإعلانية الحديثة.5

 
 العراق  -بغداد  -وزارة التربية  - مديرية تربية الرصافة الثانية -قسم تربية المدائن ، مدرس مساعد1
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: هدف البحث
ً
 ثالثا

 الكشف عن فاعلية عنصر السيادة في الإعلان المعاصر. 

:  دود البحث:
ً
 رابعا

 الحدود الموضوعية: فاعلية عنصر السيادة في الاعلان المعاصر.-1

 2-الحدود المكانية: الاعلانات المعاصرة المنشورة على المنصة الرقمية بنترست. 

 م.2025ظلى عام  2016الحدود الزمانية: من عام -3

: تحديد المصللحات:
ً
 خامسا

 الفاعلية:  -1

: الفاء والعين واللام أصل صحيح يدل على ظ داث ش يء من عمل وغيره، والفعال: ما يُفعل من  سن. )ابن فارس، د.ت.، ج.   -
ً
لغويا

 (.511، ص. 4

 ظلى معرفته  -
ً
: ةي قدرة التصييييييميم على تحقيق أهدافه الاتصييييييالية والتلثير في المتلقي، والمي يتوصييييييل ظلرها المصييييييمم مسييييييتندا

ً
اصييييييللا ا

 (.4، ص. 2006وخبرته التلبيقية في مجال التصميم. )السعدي، 

قييدرة عنصييييييييييييير السييييييييييييييييادة في الاعلان المعيياصييييييييييييير على تحقيق الغر  الييذي وظف من اجلييه داخييل   التعريف الاجرائي للمصيييييييييييييللح :ةي-

 التصميم الاعلاني ,وبذلك من خلال جذب انتباه المتلقي ,وتوجيه ادراكه البصري وتعزيز وضوح الرسالة الإعلانية.

 السيادة:  -2

م على غيره. )ابن منظور،  - م وتقدَّ
ُ
: من الفعل )ساد( أي شرُف وعظ

ً
 (.229، ص. 3، ج. 2009لغويا

 لانتباه المتلقي مقارنة ببقية   -
ً
: ةي السيييلرة أو الهيمنة المي يمتلكها عنصيير معين داخل التصييميم، بحيث يكون أكلر جذبا

ً
اصييللا ا

 (.85، ص. 2010العناصر الأخرد. )أبو العينين، 

العنصييييييييير أو الصاصيييييييييية التصيييييييييميمية الاكلر بروزا داخل الاعلان المعاصييييييييير ,والمي توظف لتنظيم    التعريف الاجرائي للمصيييييييييللح :ةي -

التكوين البصيييييييييييييري ,وجذب انتباه المتلقي ,وتوجيه نظره نحو الفكرة أو الرسيييييييييييييالة الإعلانية الرئوسييييييييييييية ,بما يسيييييييييييييهم في تحقيق أهداف 

 الاعلان.

 الإعلان: -3

 للناس، يقال: أعلن الأمر ظذا أظهره ونشيييييره بين الناس بعد  -
ً
: مشيييييتق من الفعل )أعلن( أي أظهر وأذاف وكشيييييف وجعله معلوما

ً
لغويا

 (.143، ص. 4أن كان غير معروف أو غير شائ . )ابن فارس، د.ت.، ج. 

: مجموعة الوسائل المستخدمة للتعريف بمنشلة تجارية أو صناعية وإطراء منتجاتها وجذب المسعهلكين ظلرها. )الموسوي،  -
ً
اصللا ا

 (.35، ص. 2011

التعريف الاجرائي للمصييييييللح:هو الاعلان الذي يعتمد على الاسيييييياليع التصييييييميمية  والوسييييييائل الاتصييييييالية الحديثة في بناء رسييييييالته  -

 البصرية ,بما يحقق أهداف الاتصالية والتلثيرية.

 الفصل الثاني الإطار النظري 

 المبحث الأول: السيادة في الإعلان

 المحور الأول: مفهوم السيادة وأهدافها

، م  
ً
تعد السييييييييييادة من المبادي الأسييييييييياسيييييييييية في التصيييييييييميم الإعلاني، ظذ تمثل مركز الجذب البصيييييييييري الذي تتجه ظليه عين المتلقي أولا

الحفاظ على و دة التكوين وترابط عناصييره. وتعمل السيييادة على ظبراز العنصيير الأكلر أهمية داخل التصييميم، بما يسييهم في توجيه 

نية الرئوسيييييييييييية، وتعزيز وضييييييييييييو ها وإدراكها بشييييييييييييكل أفضييييييييييييل. وتكمن أهداف السيييييييييييييادة في تنظيم العلاقات الانتباه نحو الفكرة الإعلا 

البصييييييييرية بين عناصيييييييير التصييييييييميم، من خلال خلق تدرج بصييييييييري واضييييييييح يمن  التشييييييييتت الناتج عن تعدد مراكز الجذب داخل العمل 

بصيييورة مدروسييية ومنظمة. كما تسيييهم في دعم الفكرة  التصيييميمي، مما يسييياعد على تحقيق التوازن البصيييري وترتوع عناصييير الإعلان  

الإعلانية عبر تحديد نقلة تركيز رئوسييية، تسيييهم في فهم الرسيييالة وتفسيييير مضيييمونها لدد المتلقي بشيييكل أسيييرف وأكلر وضيييو ا ظضيييافة 
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ظلى ذلك، تسيييهم السييييادة في تعزيز فاعلية الاتصيييال البصيييري داخل الإعلانت ظذ تسييياعد على جذب انتباه المشييياهد وتوجيه نظره نحو 

 في الوقت نفسييييه، من خلال تحسييييين شييييكل التصييييميم وإبراز 
ً
 ووظيفيا

ً
 جماليا

ً
العناصيييير الأكلر أهمية داخل التكوين، كما تحقق بعدا

(. كما تعمل السيييادة على رف  كفاءة 145، ص. 2017من قوة التلثير البصييري للإعلان. )الغبان ورخرون،  قيمته التعبيرية، مما يزيد  

 (.1التصميم الإعلاني، من خلال تعزيز وضوح الفكرة، وتقليل التشويش البصري بين العناصر، كما هو موضح في الشكل رقم)

 

 

 

 

 

 

 

 

 ( 1الشكل رقم )

عد مجرد عنصيييير جمالي، بل تمثل أداة 
ُ
الأمر الذي يسييييهم في ظيصييييال الرسييييالة الإعلانية بشييييكل أكلر فاعلية، وبذلك فدن السيييييادة لا ت

تنظيمية واتصيييييييالية مهمة تسيييييييهم في نجاح الإعلان وتحقيق أهدافه. وتكتسيييييييع السييييييييادة أهمية خاصييييييية في التصيييييييميم الإعلاني لكونها 

ة داخل التكوين بصيييورة منةيييجمة وواضيييحةت ظذ تسييياعد على تحديد العنصييير الأكلر أهمية وجعله تسيييهم في تنظيم العناصييير البصيييري

 للاهتمام، كما تعمل على ظيجاد ترابط بين عناصيييييييييير التصييييييييييميم المصتلفة، مما يحقق و دة بصييييييييييرية تسييييييييييهم في تسييييييييييهيل عملية  
ً
مركزا

ه عين المتلقي نحو الرسييييييالة الإعلانية بصييييييورة منظمة، الإدرا  والفهم. ومن خلال هذا التنظيم البصييييييري، يتمكن المصييييييمم من توجي

 (.35، ص. 2013الأمر الذي يعزز من وضوح الإعلان ويزيد فاعلية تلثيره الاتصالي )جرجوس، 

 المحور الثاني: أنواع السيادة في الإعلان

تعد السيييييييادة من أهم الأسييييييس التصييييييميمية في الإعلانت لما لها من دور في تنظيم العناصيييييير البصييييييرية للتكوين الإعلاني وتحديد درجة 

أهميعها بشيييييكل واضيييييح. ويعتمد نجاح الإعلان على مدد قدرة المصيييييمم على خلق عنصييييير مسييييييلر يوجه انتباه المتلقي ويحقق وضيييييوح 

 الرسالة الإعلانية، كما تساعد ال
ً
سيادة في تحقيق توازن بصري داخل العمل التصميمي، وتعزيز الوظيفة الاتصالية للإعلان. ونظرا

لأهميعها في بناء التكوين البصيييييييييييري، فقد تنوعت أشيييييييييييكال السييييييييييييادة في الإعلان لتشيييييييييييمل عدة أنواف تختلف باختلاف طريقة توظيف 

 (.وةي كا تي:74، ص. 2010العناصر البصرية )لقمان، 

 
ً
السييييادة اللونية: تعد أ د أهم أنواف السييييادة، وتتحقق من خلال اسيييتخدام لون مميز أو متباين داخل التكوين البصيييري، مما  -أولا

يمنح العنصييير الرئوس قدرة على البروز والهيمنة البصيييرية، ويسيييهم في توجيه انتباه المتلقي نحو الفكرة الإعلانية بشيييكل مباشييير )أبو 

 ( :2) (، كما هو موضح في الشكل رقم96. ، ص2012دبسة وغيث، 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ( 2) شكل رقم
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ً
عد أ د أنواف السيادة في التصميم الإعلاني، وتتحقق عندما يتميز العنصر الرئوس في التصميم عن بقية   -ثانيا

ُ
السيادة الشكلية: ت

 وسيلرة داخل التكوين الإعلاني، ويسهم في توجيه انتباه 
ً
العناصر من  يث الهيئة العامة أو البنية الشكلية، مما يجعله أكلر بروزا

 (3) (، كما هو موضح في الشكل رقم88، ص. 2004بشكل مباشر )موس ى، المتلقي نحوه 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ( 3) شكل رقم

 
ً
السيادة الصورية: تتمثل في بروز صورة أو عنصر بصري رئوس داخل التصميم الإعلاني،  يث تصبح الصورة العنصر الأكلر   -ثالثا

 للانتباه، والقادر على توجيه ظدرا  المتلقي نحو الفكرة الإعلانية )الصيييييقر،  
ً
(، كما هو موضيييييح في الشيييييكل رقم 196، ص.  2003جذبا

(4) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ( 4) شكل رقم

 
ً
بيياسيييييييييييييتخييدام الحجم، أو الموق ، أو   -رابعييا السييييييييييييييييادة النصيييييييييييييييية: تتحقق من خلال ظبراز النن أو العنوان داخييل التصيييييييييييييميم الإعلاني 

 وسيييلرة داخل التكوين البصييري )العزيز ورخرون،  
ً
(، كما هو موضييح في 32، ص. 2002التباين، مما يجعله العنصيير الأكلر وضييو ا

 (:5الشكل رقم )

 

 

 

 

 

 

 

 

 ( 5) شكل رقم
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 المحور الثالث: وظائف السيادة في التصميم الإعلاني

تعد السييييييادة من المبادي التصيييييميمية الأسييييياسيييييية في بناء الإعلان البصيييييريت ظذ لا يقتصييييير دورها على الجوانع الجمالية فحسيييييع، بل 

 يتعدد ذلك لوشمل مجموعة من الوظائف المي تسهم في نجاح العملية الاتصالية، وتتجسد هذه الوظائف في عدة محاور، أهمها:

جييذب الانتبيياه: تسيييييييييييييهم السييييييييييييييييادة في جييذب انتبيياه المتلقي من خلال توجيييه النظر نحو العنصييييييييييييير الأكلر أهمييية داخييل التصيييييييييييييميم   -1

، مما يعزز وضوح الرسالة الإعلانية.
ً
، أو نصا

ً
 الإعلانيت سواء كان صورةً، أو عنوانا

توجيه الاهتمام: تعمل السيييييييادة على توجيه اهتمام المتلقي نحو عناصيييييير الإعلان المصتلفة، من خلال اسييييييتخدام عناصيييييير بصييييييرية  -2

 مشوقة تساعد على زيادة التفاعل، وتحقيق فهم أعمق لمحتود الإعلان.

الإقناف: تسييهم السيييادة في ظقناف المتلقي بلهمية السييلعة أو الصدمة المعلن عنها، من خلال ظبراز الفكرة الإعلانية الرئوسيية، وتعزيز  -3

 (.227، ص. 2020قوة التلثير البصري )معراوي، 

تعزيز الجاذبية البصيييييييرية: تسيييييييهم في ظبراز العنصييييييير الأسييييييياسييييييي ي داخل التصيييييييميم، مما يحقق قوة تلثير بصيييييييرية تجعل الإعلان أكلر -4

 وجاذبية للمشاهد.
ً
 وضو ا

التنظيم البصري: تساعد في تنظيم العناصر وتحقيق التوازن داخل التصميم، مما يقلل من التشويش البصري، ويجعل الإعلان -5

 أكلر سهولة في الإدرا .

بل المتلقي بلريقة مباشييرة وفعالة )أبو دبسيية -6 دعم الوظيفة الاتصييالية: تعمل على توضيييح الرسييالة الإعلانية وتسييهيل فهمها من قق

 (.120-112، ص. 2012وغيث، 

 المحور الراب : أساليع تحقيق السيادة

تتحقق السييييييادة في التصيييييميم الإعلاني من خلال مجموعة من الأسييييياليع والمعالجات البصيييييرية المي يعتمدها المصيييييمم لإبراز عنصييييير 

 في تنظيم العلاقات بين العناصييييييييييير، وتوجيه انتباه المتلقي 
ً
 مهما

ً
 داخل التكوين. وتؤدي هذه الأسييييييييييياليع دورا

ً
معين وجعله الأكلر تلثيرا

لإعلان، كما تسيييهم في تعزيز وضيييوح الرسيييالة الإعلانية ورف  مسيييتود الجاذبية البصيييرية للتصيييميم، الأمر الذي نحو الفكرة الرئوسييية ل

 للبيعة التصيييييميم والهدف الاتصيييييالي الذي 
ً
يسييييياعد على تحقيق الاتصيييييال الفعال م  المتلقي. وتتنوف أسييييياليع تحقيق السييييييادة تتبعا

 يسعى الإعلان ظلى تحقيقه، وةي كا تي:

السيادة عن طريق اللون: وتتحقق عندما يتم توظيف لون قوي أو متباين داخل الإعلان لتمييز عنصر معين عن بقية العناصر، -1

 مما يساعد على جذب انتباه المتلقي بسرعة، وتعزيز تركيزه على الرسالة الإعلانية الأساسية.

السيييادة عن طريق الملمس: وتقوم على التباين بين الأسييلح المصتلفة داخل التصييميم،  يث يبرز العنصيير ذو الملمس المصتلف أو -2

 داخل التكوين الإعلاني.
ً
 بصريا

ً
 الأكلر وضو ا

السييييييييادة عن طريق الحركة: وتتحقق عند وجود عنصييييييير متحر  وسيييييييط عناصييييييير سييييييياكنة أو العكس، مما يؤدي ظلى جذب الانتباه -3

 داخل التصميم )الجميلي، 
ً
 (.23-21هي، ص. 1439ظليه وسيادته بصريا

السيادة عن طريق اختلاف الشكل: وتتحقق عندما يختلف العنصر الرئوس في التصميم عن بقية العناصر من  يث الصلوط، -4

 وسيلرة داخل الإعلان.
ً
 أو الاتجاه، أو التكوين، مما يؤدي ظلى ظبراز هذا العنصر وجعله أكلر وضو ا

السيييادة عن طريق التباين: ويُقصييد به ظ داث اختلاف واضييح بين العناصيير من  يث اللون، أو الحجم، أو الإضيياءة، أو الشييكل، -5

 للانتباه.
ً
 مما يؤدي ظلى ظبراز عنصر معين وجعله أكلر جذبا

السيييييادة عن طريق الاختزال: ويتم من خلال تقليل عدد العناصيييير أو عزل عنصيييير وا د داخل التصييييميم، مما يسيييياعد على توجيه -6

.
ً
 نظر المتلقي نحو هذا العنصر وسيادته بصريا

، بحيث يتم توجيه عين المتلقي نحو -7
ً
السيييييادة عن طريق التدرج البصييييري: ويعتمد على تنظيم العناصيييير من  يث الأهمية تدريجيا

 العنصر الأكلر أهمية داخل التصميم.

8- ،
ً
السييييادة عن طريق الفراا )المسيييا ة السيييلبية(: يسيييهم الفراا في ظبراز العنصييير الرئوس من خلال ظ اطته بمسيييا ة خالية نسييي يا

 (.249-248، ص. 1994مما يعزز وضو ه وسيادته داخل التكوين )مايرز، 
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السيييييادة عن طريق الإيقاف البصييييري: ويتم من خلال تكرار العناصيييير أو تنظيمها بشييييكل منسييييق يؤدي ظلى توجيه النظر نحو نقلة -9

 (.182-181، 163، ص. 1974سيادة واضحة داخل التصميم )ريا ، 

 المبحث الثاني: فاعلية السيادة في الإعلان

 المحور الأول: فاعلية السيادة في تحقيق الجذب البصري 

 يسيييييييهم في تنظيم عملية  
ً
 أسييييييياسييييييييا

ً
 بصيييييييريا

ً
تتمثل فاعلية السييييييييادة في توجيه المتلقي وتعزيز تلثير الرسيييييييالة الإعلانية، في كونها عنصيييييييرا

الإدرا  داخييل التصيييييييييييييميم الإعلانيت وذلييك من خلال التحكم في  ركيية العين وتوجرههييا نحو العنيياصييييييييييييير الأكلر أهمييية داخييل التكوين 

على خلق مسييييار بصييييري واضييييح ومنظم يسيييياعد المتلقي على فهم الرسييييالة الإعلانية بسييييرعة ودقة، ويقلل   البصييييري. ظذ تعمل السيييييادة

(. كما تسييييهم السيييييادة في تعزيز 75-60، ص. 2014من  الة التشييييتت الناتجة عن تعدد المثيرات البصييييرية داخل الإعلان )الشييييمري، 

سيييييييييلر بوصييييييييفه نقلة ارتكاز بصييييييييرية، يتم عبرها نقل المع ى الإعلاني العملية الاتصييييييييالية داخل الإعلان من خلال ظبراز العنصيييييييير الم

ال. فكلما كانت السيادة واضحة داخل التصميم، زادت قدرة الإعلان على ظيصال الرسالة وتقليل الجهد الإدراكي  بشكل مباشر وفعا

(، كما هو موضيييييح 95-80، ص.  2016، للمتلقي، مما يرف  من كفاءة التواصيييييل البصيييييري بين الإعلان والجمهور المسيييييعهدف )العامري 

 (:6) في الشكل رقم

 

 

 

 

 

 

 

 

 ( 6الشكل رقم )

تعمل السيييادة كذلك على تحفيز الاسييتجابة الإدراكية لدد المتلقي من خلال اسييتخدام عناصيير بصييرية متعددةت كالتباين، والفراا، 

والحجم، والاختلاف الشكلي،  يث يتم توظيف هذه العناصر لتوجيه الانتباه نحو نقلة سيادة محددة داخل التصميم الإعلاني، 

ر البصيييييييييييييري، ويجعييل الإعلان أكلر قييدرة على ظثييارة الاهتمييام والمتييابعيية. من جهيية أخرد، فييدن السييييييييييييييييادة  وهييذا بييدوره يعزز من قوة التييلثي

تسيييييهم في دعم البنية الاتصيييييالية للإعلان من خلال ربط العناصييييير البصيييييرية ضيييييمن نظام بصيييييري متكامل يحقق التوازن بين الشيييييكل 

التشويش البصري الناتج عن كلرة العناصر، مما يجعل عملية   والمضمون، ويضمن وضوح الرسالة الإعلانية، كما تساعد في تقليل

 (:7(، كما هو موضح في الشكل رقم )88-70، ص. 2010الإدرا  أكلر انسيابية وفعالية )الحسي ي، 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ( 7) شكل رقم
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 المحور الثاني: فاعلية السيادة في تعزيز الوظيفة الاتصالية

تتمثل فاعلية السيييييادة في تعزيز الوظيفة الاتصييييالية للإعلان، في كونها أ د المبادي البصييييرية الأسيييياسييييية المي يعتمد علرها المصييييمم في 

تنظيم العناصيييييييير داخل التكوين الإعلاني، بما يضييييييييمن ظيصييييييييال الرسييييييييالة الإعلانية بصييييييييورة واضييييييييحة ومباشييييييييرة ظلى المتلقي. ظذ تسييييييييهم  

ي منظم يوجه العين نحو العنصيييييييير الأكلر أهمية داخل الإعلان، مما يعزز من سييييييييرعة الإدرا  وسييييييييهولة  السيييييييييادة في خلق بناء بصيييييييير 

 (.53-50، ص. 2012الفهم لدد المتلقي، ويزيد من فاعلية التواصل البصري )أبو  مدان، 

وتنب  أهمية السيييييادة من دورها في التحكم بالمسييييار البصييييري للعين داخل التصييييميمت  يث تعمل على تحديد نقاط الجذب الرئوسييية  

اليية بين الإعلان والجمهور المسيييييييييييييعهييدف. فكلمييا كييان عنصييييييييييييير  المي يجييع أن يركز علرهييا المتلقي، ممييا يؤدي ظلى بنيياء علاقيية تواصيييييييييييييلييية فعييا

 داخل ال
ً
تصميم، ساعد ذلك على اختصار الزمن الإدراكي للرسالة الإعلانية، وتحقيق الفهم السري  لمحتواها.  السيادة أكلر وضو ا

كما تسهم السيادة في دعم الوظيفة الاتصالية من خلال قدرتها على ظبراز الفكرة الرئوسة دون الحاجة ظلى شرو ات نصية ملولةت 

نقل المع ى. وهذا يع ي أن المصيييييييييييمم يسيييييييييييتخدم السييييييييييييادة كوسييييييييييييلة تنظيمية   ظذ يعتمد الإعلان الناجح على قوة التكوين البصيييييييييييري في

لتوجيه الإدرا  البصييييييري نحو الرسييييييالة الأسيييييياسييييييية، م  تقليل التشييييييويش الناتج عن تعدد العناصيييييير داخل التصييييييميم )عبد الباري، 

 (:8) (، كما هو موضح في الشكل رقم100-80، ص. 2013

 

 

 

 

 

 

 

 ( 8الشكل رقم )

من جهة أخرد، تسييييييييييييهم السيييييييييييييادة في تحقيق التوازن البصييييييييييييري داخل الإعلان، من خلال توزي  العناصيييييييييييير بلريقة مدروسيييييييييييية تجعل 

 عن باكي العناصيييير. كما أن هذا التوازن يسييييهم في تعزيز الجاذبية البصييييرية للإعلان، ويجعل عملية 
ً
 ومميزا

ً
العنصيييير المسيييييلر واضييييحا

الذي يزيد من قدرة الإعلان على التلثير في المتلقي واسيييييييييييييتثارة اهتمامه. ظضيييييييييييييافة ظلى ذلك، تؤدي  التلقي أكلر را ة وانسييييييييييييييابية، الأمر

 في رف  كفاءة الاتصييييال البصييييري من خلال ربط الشييييكل بالمضييييمون، بحيث يصييييبح التصييييميم وسيييييلة نقل مباشيييرة  
ً
 مهما

ً
السيييييادة دورا

ى التلثير في سيييييييلو  المتلقي واسيييييييتجابتهت ظذ يعمل التنظيم البصيييييييري للمع ى الإعلاني دون تعقيدت وهذا ينعكس على قدرة الإعلان عل

(.وبذلك، يمكن القول ظن 73، ص. 2020القائم على السييييييييييييييادة على تعزيز وضيييييييييييييوح الرسيييييييييييييالة وزيادة فاعليعها الاتصيييييييييييييالية )الرفا ي،  

 في تعزيز الوظيفة الاتصيييييالية للإعلان، كونها تسيييييهم في تنظيم  
ً
 أسييييياسييييييا

ً
العلاقات البصيييييرية داخل التصيييييميم،  السييييييادة تمثل عنصيييييرا

 وفاعلية في ظيصيييال محتواه ظلى الجمهور المسيييعهدف، كما هو 
ً
وتوجيه الانتباه، وتحقيق وضيييوح الرسيييالة، مما يجعل الإعلان أكلر تلثيرا

 (:9موضح في الشكل رقم)

 

 

 

 

 

 

 

 ( 9الشكل رقم )
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 المحور الثالث: فاعلية السيادة في توجيه المتلقي وتعزيز تأثير الرسالة الإعلانية

 في توجيه المتلقي نحو الرسييييييييالة الإعلانية
ً
 أسيييييييياسيييييييييا

ً
عد السيييييييييادة من المبادي التصييييييييميمية المهمة في الإعلان البصييييييييريت ظذ تؤدي دورا

ُ
 ت

وفهمها بصورة واضحة ومنظمة. وتعمل السيادة على تحديد العنصر الرئوس داخل التكوين الإعلاني ومنحه أهمية بصرية أكبر من 

بقية العناصيييييير، الأمر الذي يسيييييياعد المتلقي على ظدرا  مضييييييمون الإعلان بلريقة أسييييييرف وأكلر فاعلية. كما تسييييييهم السيييييييادة في تعزيز 

خلال ظبراز الفكرة الرئوسيييييييييية، وربط العناصيييييييييير البصييييييييييرية المصتلفة ضييييييييييمن بناء متماسييييييييييك يخدم الهدف تلثير الرسييييييييييالة الإعلانية من 

الاتصيييييالي للإعلانت ويسييييياعد هذا التنظيم على توضييييييح المع ى وتقليل ا تمالات سيييييوء الفهم أو تشيييييتت الإدرا ، مما يجعل الرسيييييالة  

 لدد المتلقي )العلاق، 
ً
 (:10) موضح في الشكل رقم (، كما هو319-314، ص. 2010أكلر وضو ا

 

 

 

 

 

 

                                                                           

 

 

 ( 10) شكل رقم

 في دعم الجانع الإقنا ي
ً
 مهما

ً
للإعلانت ظذ تسيييييييييييييهم في توجيه اهتمام المتلقي نحو المعلومات أو    من جانع رخر، تؤدي السييييييييييييييادة دورا

القيم المي يسييييعى المصييييمم ظلى ظيصييييالها. وكلما كانت السيييييادة موظفة بصييييورة مدروسيييية، ازدادت قدرة الإعلان على التلثير في اتجاهات 

فدن فاعلية السييييييييادة لا تقتصييييييير على تنظيم  المتلقي، ومواقفه، واسيييييييتجابته نحو الفكرة أو السيييييييلعة أو الصدمة المعلن عنها. وبذلك، 

العناصييير داخل التصيييميم فحسيييع، بل تمتد ظلى تعزيز كفاءة الاتصيييال البصيييري وتقوية أثر الرسيييالة الإعلانية، بما يسيييهم في تحقيق 

 (.102-101، ص. 2020الأهداف الاتصالية والتسويقية للإعلان )الفارس، 

ابع: فاعلية السيادة في تحقيق الوحدة البصرية داخل الإعلان  المحور الر

 في تحقيق الو دة البصييييييرية داخل الإعلان من خلال تنظيم العناصيييييير وربلها ضييييييمن تكوين متكامل يخدم 
ً
 مهما

ً
تؤدي السيييييييادة دورا

الفكرة الإعلانية الرئوسييةت فالو دة البصييرية لا تع ي تشييابه العناصيير أو تلابقها، وإنما تع ي وجود علاقة منظمة تجم  بينها وتمنح  

 
ً
 منةييييجما

ً
. ومن هنا تبرز أهمية السيييييادة بوصييييفها أداة تسيييياعد على بناء هذه العلاقات البصييييرية من خلال  التصييييميم مظهرا

ً
ومترابلا

تحديد العنصيييييييييير الرئوس وربله ببقية العناصيييييييييير داخل التكوين. كما تسييييييييييهم السيييييييييييادة في تعزيز الانةييييييييييجام البصييييييييييري بين الصييييييييييور،  

على تو يد اتجاه الإدرا  البصييري للمتلقي وتمنحه القدرة على فهم والنصييوص، والألوان، والعناصيير التصييميمية الأخردت ظذ تعمل 

 من النظر ظلى العناصيييييييييير بوصييييييييييفها أجزاءً منفصييييييييييلة )العزيز والعالم،  
ً
(، كما هو 183، 86، ص. 2004الإعلان بصييييييييييورة متكاملة بدلا

 (:11) موضح في الشكل رقم

 

 

 

 

 

   
 ( 11) شكل رقم
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يسيييهم ذلك في تكوين صيييورة ذهنية واضيييحة عن مضيييمون الرسيييالة الإعلانية، ويزيد من فاعلية عملية الاتصيييال البصيييري. ومن جانع 

 أكبر من التماسك والتنظيم، مما 
ً
رخر، فدن تحقيق الو دة البصرية من خلال السيادة يدعم البناء الشكلي للإعلان، ويمنحه قدرا

  يعزز جاذبوته وقدرته على ظيصال
ً
 وتلثيرا

ً
 الفكرة الإعلانية بصورة أكلر وضو ا

 مؤشرات الإطار النظري:

ال.  يسهم عنصر السيادة في توجيه نظر المتلقي نحو العناصر الأكلر أهمية داخل الإعلان بشكل مباشر وفعا

 تعمل السيادة على تنظيم الحركة البصرية للعين داخل التصميم الإعلاني بما يضمن وضوح الإدرا .

 تساهم السيادة في تقليل التشتت البصري الناتج عن كلرة العناصر داخل الإعلان.

 تعزز السيادة من وضوح الرسالة الإعلانية من خلال ظبراز العنصر المسيلر داخل التكوين البصري.

 تسهم السيادة في رف  مستود التلثير الإدراكي للرسالة الإعلانية لدد المتلقي.

 تساعد السيادة في تحقيق توازن بصري بين عناصر التصميم بما يدعم الفهم السري  للمحتود.

 تعمل السيادة على زيادة فاعلية الاتصال البصري بين الإعلان والمتلقي من خلال تنظيم العناصر وتوجيه الانتباه.

 الفصل الثالث: ظجراءات البحث

 مجتم  البحث:
ً
 اولا

ن مجتم  البحث الحالي من الإعلانات المعاصيييرة الثابتة )الملبوعة( المنشيييورة عبر منصييية بنترسيييت خلال المدة الزمنية الممتدة من  تكوا

 ( نماذج ظعلانية.10، وقد بلغ مجتم  البحث بعد الحصر التقريبي  نحو )2025ظلى عام  2016عام 

 ثانيا :منهجية البحث: 

اعتمد البحث الحالي المنهج الوصييييييييفي التحليليت كونه المنهج الملائم لتحقيق أهداف البحث والوصييييييييول ظلى نتائجه، وذلك عبر تحليل 

 نماذج العينات المصتارة من مجتم  البحث

: أداة البحث:
ً
 ثالتا

مت في ضييييييييوء المؤشييييييييرات الإعلانية والتصييييييييميمية المي أسييييييييفر عنها الإطار النظري،  ق ما تمثلت أداة البحث في بناء) اسييييييييتمارة( تحليل صييييييييُ

,واعتمدت في تحليل عينات البحث وللتلكد من سييلامة الاداة وشييمولها وصييلا يعها لعملية التحليل ,عرضييت الاسييتمارة على مجموعة 

جال التصيييميم اللبا ي ,لإبداء  ررا هم  وملا ظاتهم بشيييلن فقراتها ومدد ملاءمعها لأهداف البحث و عد من الصبراء* والمصتصيييين في م

مناقشيية ملا ظاتهم اجريت التعديلات المناسييبة علرها وصييولا الى صيييغعها النهائية وقد أجم  الصبراء على صييلا ية مفردات الاسييتمارة 

 حة للاستخدام في تحليل عينات البحث.وشمولها , مما أكسبها الصدق الظاهري لتكون صال

 أ.د. علاء جاسع ,اختصاص  الاعلام, كلية الفنون التلبيقية, الجامعة التقنية الواسلي-1

 أ.م.د نادية خليل اسماعيل ,اختصاص فلسفة تصميم كرافيكي  طبا ي, كلية الفنون التلبيقية ,الجامعة التقنية الواسلي ,-2

 جامعة بغداد.-ايمان طه ياسين, اختصاص فلسفة تصميم طبا ي, كلية الفنون الجميلة-3

 

: عينة البحث:
ً
 رابعا

( نميياذج ظعلانييية ملبوعيية، 3اختيرت عينيية البحييث بلريقيية قصيييييييييييييدييية لتلائم أهييداف الييدراسييييييييييييية الحيياليييةت وبنيياءً على ذلييك بلغ عييددهييا )

( من مجتم  البحث الأصييييلي. وقد اعتُمد في اختيارها مدد ارتباطها بموضييييوف الدراسيييية، وطبيعة المشييييكلة، ورليات %3وبنسييييبة بلغت )

 اصرتوظيف السيادة في الإعلان المع



Baidaa N. Dhiab: The Effectiveness of the Dominance Element in Contemporary Advertising 

Fnon Al-Rafidayn Journal – Vol. 3 - Issue 3 -ISSN(Online) 2960-1703/ ISSN(Print) 2960-169X 

 

149 

 

: تحليل العينة
ً
 خامسا

 (1انموذج رقم )

 اسم الإعلان: قهوة تضبط يومك

 مكان النشر: موق  بنتريست

: وصف فكرة الإعلان
ً
 أولا

يعتمد الإعلان على صييييورة كوب قهوة كبير باللون الب ي، يظهر بشييييكل واضييييح ومسيييييلر داخل 

 م  خلفية بسييييييييلة وغير مزد مة، 
ً
التكوين البصيييييييريت  يث وُضيييييييق  في مركز التصيييييييميم تقريبا

مما ساعد على ظبراز العنصر الرئوس بشكل مباشر. كما يظهر في الإعلان نن ظعلاني: "قهوة  

 لها في جذب الانتباه. وتظهر خلف تظبط يومك"، والذي  
ً
 للصيييييييييورة ولوس منافسيييييييييا

ً
جاء داعما

 
ً
مت بلريقة بصييرية منةييجمة م  الفكرة الإعلانية، مما أضيياف بعدا ق ما الكوب صييورة لدماا صييُ

 للتكوين، وأسهم في تعزيز  ضور العنصر الرئوس داخل الإعلان.
ً
 مميزا

ً
 بصريا

 

: التحليل
ً
 ثانيا

 قبل 
ً
ظن مبدأ السيادة متحقق بشكل واضح في هذا الإعلانت ظذ ظن كوب القهوة يمثل العنصر المسيلر الذي يلفت انتباه المتلقي أولا

ف المصييييييمم هذا العنصيييييير  هذه اللريقة ليحقق فكرة أسيييييياسييييييية، وةي أن المنتج هو نقلة البداية البصييييييرية  
ا
أي عنصيييييير رخر. وقد وظ

 من الجذب البصييريت داخل التصييميم، مما يضييمن توج
ً
يه النظر مباشييرة ظليه دون تشييتتكما يُلا   أن الإعلان  قق مسييتود جيدا

وذلك بسيييييي ع اسييييييتخدام اللون الب ي الدافق المرتبط بالقهوة، ظضييييييافة ظلى ال سيييييياطة في الصلفية المي سيييييياعدت على ظبراز المنتج بشييييييكل  

 نحو الكوب، مما يعزز قوة التلثير البصري.أقود. هذا التباين بين العنصر الرئوس والصلفية جعل العين ت
ً
 تجه تلقائيا

أما من نا ية توجيه  ركة العين، فدن التصميم يعتمد بشكل واضح على السيادة في تنظيم الإدرا  البصريت  يث تبدأ العين من 

الكوب بوصييفه نقلة التركيز الأسيياسييية، ثم تنتقل ظلى النن الإعلاني الذي جاء في المرتبة الثانية ليُكمل المع ى ويعزز الرسييالة. وفيما  

لة الإعلانية، فدن الإعلان يعكس فكرة مباشييرة و سيييلة وةي ربط القهوة بتنظيم اليوم أو تحسييين المزاج، دون يتعلق بوضييوح الرسييا

الحاجة ظلى عناصيييييير معقدة أو شييييييرح ظضييييييافي، مما يدل على نجاح السيييييييادة في تحقيق الهدف الاتصييييييالي. كما أسييييييهم تقليل التشييييييويش  

مت خلف   البصييييري في تعزيز وضييييوح الإعلانت  يث اسييييتُخدق
ً
ية هادئة وخالية من التفاصيييييل المشييييتتة، الأمر الذي جعل التركيز منصييييبا

بالكامل على المنتج والنن فقط. و شيييكل عام، يمكن القول ظن نوف السييييادة المسيييتخدم في هذا الإعلان هو سييييادة صيييورية ولونية في 

ل الإعلان،  يث اعتمد المصييييمم على ظبراز  الوقت نفسييييهت ظذ ظن العنصيييير الصييييوري المتمثل بكوب القهوة هو العنصيييير المسيييييلر داخ

ف صييييييييييييورة الدماا خلف كوب القهوة بوصييييييييييييفها  
ا
حجمه وموقعه داخل التكوين البصييييييييييييري ليكون مركز جذب رئوس للمتلقي. كما وظ

 
ً
لللاقة    دلالة رمزية تشييييييير ظلى التن يه الذه ي، وزيادة التركيز، والنشيييييياط العقليت ظذ يولي التكوين البصييييييري بلن القهوة تمثل مصييييييدرا

الذهنية وتحفيز التفكير، مما يعزز الرسيييييييييييييالة الإعلانية ويقوي أثرها في المتلقي. وقد دعمت الألوان الدافئة المسيييييييييييييتخدمة في الإعلان 

هذا التلثير، وأسييييييييهمت في زيادة الجاذبية البصييييييييرية للتصييييييييميمت وبذلك ظهرت فاعلية السيييييييييادة بشييييييييكل واضييييييييح من خلال قدرتها على 

 ي، وتنظيم ظدراكه البصري، وتوجرهه نحو الرسالة الإعلانية بصورة سريعة وفعالة.جذب انتباه المتلق
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 (2انموذج رقم )

 اسم الإعلان: سيترس

 موق  النشر: بنتريست

 وصف فكرة الإعلان:

يعتمد هذا الإعلان على فكرة بصيييييييرية غير تقليديةت  يث يظهر منتج المنظف داخل 

 به بشييييكل مباشيييير، مما يخلق دلالة رمزية على القوة والقدرة 
ً
قفاز ملاكمة أو مرتبلا

في مواجهة الأوساخ والبق . وقد وُضق  المنتج في مركز التصميم بحيث يكون العنصر 

ي، م  خلفية بسيييييلة أو ذات طاب   ركي يعزز الأكلر سيييييلرة داخل التكوين البصيييير 

 فكرة الصراف أو القوة.

: التحليل
ً
 ثانيا

من خلال تحليل هذه العينة وفق اسييييتمارة التحليل، يتنييييح أن مبدأ السيييييادة متحقق بشييييكل واضييييحت ظذ ظن العنصيييير الرئوس )عبوة 

المنظف أو قفاز الملاكمة( يظهر بشييييكل بارز ومهيمن داخل الإعلان، مما يجعل المتلقي يركز عليه بشييييكل مباشيييير منذ اللحظة الأولى. 

ف المصيييييييييييييمم هييذا التكوين 
ا
ليعلي المنتج قوة بصيييييييييييييرييية ودلاليية رمزييية على الفيياعلييية والقوة في التنظيف، وكييلن المنتج "يحييارب"  وقييد وظ

 من الجذبت نتيجة اسييييييتخدام فكرة غير مللوفة 
ً
الأوسيييييياخ. أما من نا ية جذب الانتباه البصييييييري، فدن الإعلان يحقق مسييييييتود عاليا

 له يتوقف لفهم الرسالة. كما أن التباين بين)دمج المنظف م  قفاز ملاكمة(، مما يثير فضول المتلقي ويجع

 يعزز قوة التييلثير. وفيمييا يتعلق بتوجيييه  ركة العين، فدن التصيييييييييييييميم يعتمييد على 
ً
شيييييييييييييكييل القفيياز والمنتج يخلق عنصييييييييييييير ظثارة بصيييييييييييييريا

السييييييييييييييادة في تحديد نقلة البداية البصيييييييييييييريةت  يث تبدأ العين من العنصييييييييييييير الغريع والمسييييييييييييييلر )القفاز أو العبوة(، ثم تنتقل ظلى  

البصيييييييييري يسييييييييياعد على تنظيم فهم الرسيييييييييالة الإعلانية بشيييييييييكل  التفاصييييييييييل النصيييييييييية أو الشيييييييييعارات ال داعمة. وهذا التدرج في الإدرا  

ت ظذ يتم ظيصيييييييال فكرة أن هذا المنظف يتمت  بالقوة والقدرة  واضيييييييح,كما
ً
يظهر في هذا الإعلان أن الرسيييييييالة الإعلانية واضيييييييحة نسييييييي يا

العالية على ظزالة الأوسيييييييييييياخ، من خلال اسييييييييييييتعارة بصييييييييييييرية تتمثل بالملاكمة والقوة. وهذا الاسييييييييييييتخدام الرمزي يعزز فهم المتلقي دون 

تقليل التشيييييويش البصيييييري، فدن الإعلان يعتمد على عنصيييييرين أو ثلاثة عناصييييير رئوسييييية فقط،  الحاجة ظلى شيييييرح طويل. أما من  يث

 مما يحاف  على وضوح الفكرة ويمن  تشتت الانتباهت  يث تتركز الرؤية على المنتج والرمز المرتبط به.

وبالنسييييبة لنوف السيييييادة، فدنها تتجلى هنا بشييييكل صييييوري ورمزيت  يث ظن المنتج لا يُعر  بوصييييفه مجرد عبوة منظف فحسييييع، بل 

، ظضييافة ظلى سيييادة شييكلية ناتجة عن التكوين غير التقليدي الذي يجم  بين المنتج والقفاز. و شييكل عام،  
ً
كعنصيير يمتلك قوة وتلثيرا

 في هذا الإعلان كانت عاليةت لأنها ساعدت على تحويل المنتج من مجرد مادة  يمكن القول ظن فاعلية السيادة

 

 تنظيف ظلى فكرة بصرية قوية تعتمد على القوة والمنافسة، مما عزز الجذب البصري والوظيفة الاتصالية للإعلان بشكل واضح.

 

 (3نموذج رقم )

 اسم الإعلان: نولين "نعومة تل سها برائحة اللافندر".

  موق  النشر: بنتريست

 وصف فكرة الإعلان:

يعتمد هذا الإعلان على فكرة جمالية هادئة ترتبط بلبيعة منتج معلر اللافندر،  يث يظهر 

المنتج )عبوة المعلر( بلون بنفةييييييي ي واضيييييييح يتماشييييييي ى م  دلالة اللافندر، وهو موضيييييييوف داخل 

التكوين البصيييييييييييري بشيييييييييييكل بارز ليكون العنصييييييييييير المسييييييييييييلر في الإعلان. كما يظهر خلف المنتج 

 فسيييييييييييييتييان طويييل يغلي ج
ً
 من الصلفييية، م  وجود نموذج نسييييييييييييييائي يعلي ظ سيييييييييييييياسييييييييييييييا

ً
كبيرا  

ً
زءا
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بالنعومة والركي، بالإضيييييييييافة ظلى عبارة ظعلانية عنعومةل نعومة تل سيييييييييك بعلر اللافندرا المي تعزز المع ى البصيييييييييري للنن والصيييييييييورة 

.
ً
 معا

 التحليل:

يتنييح أن السيييادة البصييرية متحققة بشييكل واضييح، ظذ أن عبوة المعلر تمثل العنصيير الرئوايي ي المسيييلر داخل التصييميم،  يث تم 

اللون البنفةييييييييييييي ي المرتبط مبييياشيييييييييييييرة بلبيعييية العلر، مميييا يجعلهيييا نقلييية التركيز الأولى داخيييل الإعلان. وقيييد وظف  ظبرازهيييا من خلال 

 بين اللون والرائحة، مما يعزز ظدرا  المتلقي للفكرة الإعلانية. أما المصيييييييييييييمم هذا العنصييييييييييييير ليعكس هوية المنت
ً
 ذهنيا

ً
ج ويخلق ارتباطا

من نا ية جذب الانتباه البصييري، فدن الإعلان يعتمد على التناسييق اللوني بين عبوة العلر والفسييتان والصلفية،  يث يخلق اللون 

 بالهدوء والأنوثة والركي، وهو ما يج 
ً
عل العين تنجذب بشييييييييكل طبيعي نحو العنصيييييييير لرئوايييييييي ي دون الحاجة ظلى البنفةيييييييي ي ظ سيييييييياسييييييييا

 يزيد من قوة الجذب البصري.
ً
 جماليا

ً
 عناصر  ادة أو قوية. كما أن وجود النموذج ال شري يضيف بعدا

وفيما يتعلق بتوجيه  ركة العين، فدن التصيييييييييميم يعتمد على السييييييييييادة في تنظيم الإدرا  البصيييييييييري،  يث تبدأ العين من العنصييييييييير 

 وهو عبوة العلر، ثم تنتقل ظلى الفسيييييتان والنموذج، و عدها ظلى العبارة الإعلانية المي تكمل المع ى وتوضيييييح الرسيييييالة.  
ً
الأقود بصيييييريا

 في بناء التكوين الإعلاني. كما أن وضييييوح الرسييييالة الإعلانية يظهر بشييييكل جيد، ظذ يتم   هذا التسييييلسييييل البصييييري يعكس
ً
 دقيقا

ً
تنظيما

 بالرا ة والأنوثة، دون الحاجة 
ً
ربط المنتج مباشيييرة بمفهوم النعومة والجمال،  يث يولي الإعلان بلن علر اللافندر يمنح ظ سييياسيييا

 صال الفكرة بسرعة.ظلى شرح طويل، مما يدل على نجاح السيادة في ظي

 من كلرتها،  يث تم استخدام عدد 
ً
أما من  يث تقليل التشويش البصري، فدن الإعلان يعتمد على تناغم بصري بين العناصر بدلا

محدود من العناصيير )المنتج ن نموذج ن خلفية ن نن(، مما سيياعد على الحفاظ على وضييوح الفكرة وعدم تشييتت المتلقي. وبالنسييبة  

 رية ولونية في الوقت نفسه، ظذ أن المنتج هو العنصر الصوري المسيلر، بونما لنوف السيادة، فهي هنا سيادة صو 

 

اللون البنفةيييي ي يعزز الهيمنة البصييييرية ويمنح الإعلان هوية  سييييية مرتبلة بالعلر واللافندر، بالإضييييافة ظلى سيييييادة جمالية ناتجة 

 عن الفستان والنموذج الذي يدعم الإ ساس العام بالنعومة.

لأنها نجحت في خلق انةيييييييجام بين الصيييييييورة واللون    ،
ً
و شيييييييكل عام، يمكن القول ظن فاعلية السييييييييادة في هذا الإعلان كانت عالية جدا

 والمع ى، مما أدد ظلى تعزيز الجذب البصري، وتوجيه المتلقي، وتحقيق وظيفة اتصالية واضحة وفعالة

 

 الفصل الرابع )النتائج ومناقشتها(: 

 ومناقشتها اولا: النتائج 

( أن فاعلية عنصيييييييير السيييييييييادة أسييييييييهمت في جذب انتباه المتلقي نحو العنصيييييييير 3، 2، 1أظهرت نتائج أظهرت نتائج تحليل النماذج )-1

 الرئوس داخل التصميم الإعلاني، مما عزز التلثير البصري للإعلان المعاصر

 في تنظيم العلاقات البصييييرية بين عناصيييير التصييييميم، من 3,2,1بينت نتائج تحليل النماذج )-2
ً

( أن عنصيييير السيييييادة أدد دورًا فاعلا

 خلال ظبراز العنصر الرئوس وتقليل هيمنة العناصر الثانوية.

( أن توظيف عنصييييير السييييييادة أسيييييهم في تعزيز وضيييييوح الرسيييييالة الإعلانية وسيييييهولة ظدراكها 3،  2، 1كشيييييفت نتائج تحليل النماذج ) -3

 وفهمها من قبل المتلقي

( أن عنصييييييييييير السييييييييييييادة أسيييييييييييهم في توجيه  ركة عين المتلقي داخل التصيييييييييييميم، بما يحقق 3,2,1أوضيييييييييييحت نتائج تحليل النماذج )-4

 بصريًا واضحًا ويعزز عملية الاتصال البصري.
ً
 تسلسلا

( أن فاعلية عنصييييييييير السييييييييييادة تحققت من خلال تنظيم العلاقة بين الشيييييييييكل والمضيييييييييمون ,بما  3,2,1أكدت نتائج تحليل النماذج )-5

 أسهم في تحقيق الوظيفة الاتصالية للاعلان المعاصر وايصال الفكرة الإعلانية بوضوح. 

 الاستنتاجات   ثانيا: 
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يتوقف نجاح التصيييميم الإعلاني المعاصييير على وضيييوح عنصييير السييييادة، ظذ كلما كانت السييييادة أكلر وضيييوً ا وتنظيمًا، ازدادت قدرة 

 الإعلان على التلثير في المتلقي.

 أسهم تنظيم العناصر البصرية وفق مبدأ السيادة في تحسين الإدرا  البصري، مما ساعد على سرعة استيعاب الرسالة الإعلانية.

أثبتت نتائج البحث أن السيادة لا تمثل عنصرًا جماليًا فحسع، بل تؤدي وظيفة اتصالية فاعلة تسهم في توجيه انتباه المتلقي نحو 

 الفكرة الرئوسة للإعلان.

يؤدي توظيف عنصييييييير السييييييييادة بصيييييييورة صيييييييحيحة ظلى تقليل التشيييييييويش البصيييييييري، وزيادة وضيييييييوح الرسيييييييالة الإعلانية، وتعزيز كفاءة 

 الاتصال البصري.

يعتمد نجاح الإعلان المعاصييييييييير بدرجة كبيرة على قدرة المصيييييييييمم في تحديد العنصييييييييير المسييييييييييلر داخل التصيييييييييميم وتوظيفه بما يخدم 

 الفكرة الإعلانية ويحقق أهدافها.

أظهرت نتائج البحث أن السيييييييادة البصييييييرية كانت أكلر أنواف السيييييييادة فاعلية في الإعلانات المعاصييييييرة محل الدراسيييييية، ظذ أسييييييهمت في 

 جذب انتباه المتلقي، وإبراز العنصر الرئوس، وتعزيز وضوح الرسالة الإعلانية وتحقيق التلثير الاتصالي.

 

: التوصيات
ً
 ثالثا

 يوص ي البحث بما يلتي:

 ضرورة اهتمام المصممين بتوظيف مبدأ السيادة بشكل واضح داخل الإعلانات.

 التركيز على ت سيط التصميم الإعلاني وتقليل العناصر غير الضرورية.

 تعزيز استخدام التباين اللوني والحجمي لتحقيق سيادة بصرية فعالة.

 تدريع المصممين على كيفية توجيه العين داخل التصميم الإعلاني.

 الاهتمام بالعلاقة بين السيادة والوظيفة الاتصالية في التصميم الإعلاني.

 رابعا: المقترحات: 

 فاعلية عنصر السيادة في الإعلانات الرقمية التفاعلية.

 أثر التقنيات التكنولوجية الحديثة في تعزيز فاعلية عنصر السيادة في الإعلان المعاصر.

 العلاقة بين عنصر السيادة والإدرا  البصري في تصميم الإعلانات المعاصرة.
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