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Abstract: 

Television is one of the most influential media for presenting visual images, as it provides the framework through which the 

director’s artistic language is expressed. This language is conveyed primarily through physical performance and body language , which 

reflect interconnected relationships and communicate value-based meanings. Such meanings are associated with socially accepted 

standards that regulate appropriate human behavior while presenting sensory images in an aesthetically appealing and creative  manner. 

Body language enhances the artistic and technical quality of television advertising by reinforcing its visual and emotional i mpact. The 

effectiveness of this performance depends on the coordination between the actor’s expressive abilities and the di rector’s artistic vision, 

enabling television advertisements to influence viewers through meaningful and persuasive communication. This study aims to e xamine 

physical performance and its value reflection on audiences through television advertising. The res earch consists of an introduction, two 

chapters, and a conclusion. The first chapter discusses the concepts of performance, body language, television advertising, a nd value 

reflection in advertisements. The study adopts a descriptive-analytical approach, which is appropriate for television studies based on 

observation and analysis. The findings reveal that body language creates direct and comprehensible visual messages while enha ncing 

value reflection through actors’ gestures and expressive movements, increasing audience engagement. The study concludes that actors’ 

body gestures are a powerful means of conveying value-based meanings and effectively communicating ideas through expressive visual 

rhetoric. 
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انعكاسه الجسدي الأداء  للإعلان التلفزيوني العرض في القيمي و

 1مهدييد غدير سع

 لخص: الم

  الأداء  خلال   من المخرج لغة فيها يتجسد التي البنية كونها البصرية الصورة عرض مجال في المهمة الوسائل من التلفزيون  يعد  

  وضابطة   عامة  بمعايير  ترتبط  القيمي،  الانعكاس  خلال  من  الترابطية  العلاقات  انعكاس  على  تعمل  التي(  الجسد  لغة)  الجسدي

 ابداعية صورة من فيها لما ومرغوب حس ي بشكل الحسية الصورة تنقل فنية صفات أو خصائص وذات الصحيح، البشري  للسلوك

 .تقني وجمال ادائي بشكل  عناصرها وبناء  عزيزهافي ت مختلفة أنماط لها والتي المجتمع، أفراد لدى

  الأداء   خلال  من  ،الإخراجي  التصميم   في  الفني  الترابط  ومدى   والمخرج  للمثل   العام  الإطار  هو  الأداء  هذا  وجود  يحدد  ما  إن 

   اكثر  المتلقي  يجعل  حيث  الوظيفي
 
 وركائز  مكونات  أهم  من  وهي  ،  القيمي  وانعكاسه  التلفزيوني  للإعلان   التعبيري   الأداء  في   تأثيرا

   بعضهم الاعلاني العمل أفراد يكمل ،حيث البشري، الاتصال
 
  الفنون  من العديد ضخ ويتم  الاعلاني، الاخراج جوانب شتى في بعضا

  المتلقي   على  القيمي   انعكاسه   ومدى  الجسدي  الأداء  عن  الكشف  محاولة  هو الدراسة  هذه  من  الهدف   كان  وقد  خلالها  من  الأدائية

  للأداء،   اللغوية المفاهيم الأول  الفصل في تناولنا خاتمة، و فصلين و  مقدمة على البحث نبني للإعلان التلفزيوني العرض خلال من

  أهميته و الإعلان في القيمي الانعكاس مستويات  للإعلان التلفزيونية والعروض  الجسد ولغة

  يعتمد  الذي ( التلفزيون ) الباحثة  تخصص يناسب  لأنه  وذلك التحليلي،  الوصفي المنهج على هذا  بحثها في  الباحثة اعتمدت وقد

 . والتحليل المشاهدة

  وواضحة   مباشرة   صورة لتكوين التلفزيوني  الإعلان  في  الجسدي  الأداء  استخدام-1:  الباحثة  اليها   توصلت  التي  النتائج   اهم  اما

  الأداء   الحركية  الإيماءات  تمنح-2(  وغيرها...  الخطابية  والطرق   الأدائية)  المعرفة  خلال  من  المشاهد،  بطبيعة   وترتبط  ومفهومة،

   المتلقي في التأثير على  القدرةو  للإعلانات  التلفزيوني العرض  خلال من الممثل  أداء الاعلان عبر في قيمي انعكاس الجسدي

 الجسدي  الأداء   يعمل-2  القيمي  الانعكاس عن  التعبير  وسائل  أحد  المبنية الممثل  جسد  ايماءات  تشكل  - 1:الاستنتاجات  اهم  اما

 .معب ر بلاغي بشكل والمعلومات المعاني إيصال على

 

   .الإعلان، جسدلغة ال ،الأداء  المفتاحية:الكلمات 

 

 الإطار المنهجي  الأول:الفصل 

: م
 

  .شكلة البحثأولا

  واتجاهاته الفرد  توجيه  إلى  ويسببببببببببب ى  لها،  ناقلة رسبببببببببببالة  الاعلان كونه  خلال الجسبببببببببببد، من لغة توظيف  في  دور مهم  للتلفزيون  أصببببببببببببح

  الجسببببببببد جعل الاعلان فإن وبذلك  اليه.  بالانتماء  والشببببببببعور  للمكان  مسببببببببتمر  بشببببببببكل  وميوله
 
  ميادينه، من ميدانا

 
 أهدافه، من وهدفا

  بطريقة  المشببببببببباهد، ذهن في  ترسبببببببببخيها على  ويعمل  الجسبببببببببد،  أداء  ليبين  التلفزيون   على مباشبببببببببر  الصبببببببببورة بشبببببببببكل  نقل على  يعمل حيث

 لذا لها؛ الأدائي والتوظيف الجمالي، و الوظيفي التوجيه في  متكاملة حلقات  هذه فكل. الأصببببببلية  صببببببفا ها  من  الكثير على فيها تحافظ

 التلفزيوني؟ للإعلان القيمي الانعكاس في جسدي لأداءا ميةها مدى التالي: ما التساؤل  بطرح البحث مشكلة تحديد يمكن

 ه.أهمية البحث والحاجة إلي: اثاني  

  والأدائية الجمالية  المحاور من  مهم  محور في  الحالي  البحث  اهمية تكمن
 
   ومسبببببببارا

 
   والباحثين  والطلبة  التخصبببببببص  لذوي   منهجيا

 
  نظريا

 
 
 ،ابداعه وطريقة المخرج على ذلك ويتوقف  عام  بشبببببببكل الإعلان في الجسبببببببدي للأداء  القيمي الانعكاس في اوسبببببببع  فهم  لإضبببببببافة  وعلميا

 :الآتية النقاط في البحث أهمية تتجلى وبهذا

 
    العراق  – بغداد –التربية وزارة  –ة الرصافة الثانية مديرية تربيمساعد،  مدرس1
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؛  مهم  التلفزيون  يعد -1
 
  التلفزيوني الإعلان في المخرج  يسببتخدمها التي  الخصببائص  أهم ومعرفة المجتمع، توعية  على  يسبباعد لأنه  جدا

 .الجسدي  الاداء  خلال من

 .المجالات مختلف في القيمي للإعلان وانعكاسها الجسد، لغة دراسة في الحالي البحث يفيد - 2

 .هدف البحث: اثالث  

  النلفزيوني الإعلان في القيمي وانعكاسه الجسدي  الأداء أهمية عن الكشف

  .حدود البحث: ارابع  

 التلفزيوني الإعلان في القيمي وانعكاسه الجسدي  الأداء دراسة البحث موضوع تتضمن: الموضوعية الحدود

 العراقية س ي بي ام قناة إعلانات: المكانية الحدود

 (2025) لسنة البحث مجتمع وتحديد العينات لتحليل بحثها الباحثة في اعتمد ها التي الزمنية المدة: الزمنية الحدود

 .ا: تحديد المصطلحاتخامس  

 :المصطلح

 لغة:  الأداء

ى) الفعل من  مشتق دَّ
َ
ي،  ،(أ ِّ

دَاء   يُؤد 
َ
 .ينبغي كما بالش يء  والقيام والإنهاء، الإيصال،(: العرب  لسان مثل)  العربية المعاجم في ومعناه  .أ

ى: يقال   أدَّ
َ
ى  صببباح،ها، إلى  أوصبببلها أي الأمانة   وأدَّ

َ
  فالأداء.  وقضببباها  وقتها في  بها قام أي  الصبببلاة

 
 ابن) .وإنجازه العمل بإكمال  يرتبط لغة

 (11. ص ،15. ج م، 1994/هب 1414 منظور،

:
 
 الأداء اصطلاحا

  المتاحة   الموارد  اسببببببتغلال  خلال من  محددة،  أهداف  لتحقيق المنظمة  أو  الفرد به  يقوم الذي  الملاحظ  السببببببلوك  أو الفعلي  الناتج"  هو

  أو   الطريقة" هو (145. ص ،2011  ماهر،) والمخرجات  المدخلات  بين  العلاقة  يعكس  وهو".  معينة زمنية  فترة  خلال وفعالية  بكفاءة

 اسببببتجابة  تحقيق بهدف المسببببتهدف  الجمهور إلى  الفكرة  أو  الرسببببالة  به  تُنقل الذي(  البصببببري   أو  اللفظي،  الحركي،)  التعبيري  الأسببببلوب

 (88. ص ،2015 المشاقبة،) ".محدد تأثير  أو

   ةالبببباحثببب  تعريف
 
  الوجببه،   تعبببابير  خلال  من  التسبببببببببببببويقيبببة الرسببببببببببببببالببة  لنقبببليقوم بببه الممثبببل  صبببببببببببببري ب  وتعبير  حركي سبببببببببببببلوك هو  :اجرائيبببا

 .الإعلان لنص المصاحبة الجسد ولغة المنتج، مع الجسدي والتفاعل والحركات، والإيماءات

 : لغة الجسد

نسبببببان جسبببببم" جسبببببام من  لغيره يقال  ولا  الإِّ
َ
نسبببببان لغير  يقال ولا المغتذية، الأ رض خلق من جسبببببد الإِّ

َ
د. الأ : منه تقول  البدن،: والجَسبببببَ

د، م: الجسم من تقول  كما تَجَسَّ  (99. ص ،12. ج م، 1994/هب 1414 منظور، ابن) "تجسَّ

:
 
 الجسد اصطلاحا

 (م  1992/هببببببببببببببب  1412  الأصببفهاني،)  وعمق  وعرض طول  من  وماله الجسببم  ان  للإنسببان الخارجي  الشببكل او الخارجية  الهيئة  بأنه عرف

   ومدروسببة منظمة  لفظية  غير  سببيميائية لغة  هوو 
 
   سببيكولوجيا

 
 والأفكار المشبباعر يترجم حيث(. 2017 الربي ي،)  المتلقي في  للتأثير  فنيا

 (2020، شاهين. )للتأويل قابلة  مرئية  علامات إلى

:
 
 تعريف الباحثة اجرائيا

 مع  الجسببببببببدي  والتفاعل  والإيماءات، الحركي،  الأداء) الملاحظة خلال من الإعلانية الرسببببببببالة  لنقل  تسببببببببتخدم  تعبيريةو   حركية  داةا  هي

 .الإعلان بخلفية وعلاقتها للجسم، المرئية والخطوط الألوان، تباين ومستوى   ،(المنتج

 الإعلان لغة:

نَ (: »علن) مادة في  جاء
َ
مرُ  عَل

َ
نُ   الأ

ُ
  يَعْل

 
نا
ْ
  عَل

 
يَة هَرَ : وعَلانِّ

َ
رَ، ظ شبببببببببببببَ

َ
نْتُه وانْت

َ
عْل

َ
نْتُ  وأ

َ
هَرْتُه: به وعَل

ْ
ظ
َ
 .  به  ونادَيْتُ  أ

ُ
يضُ : والعلانية ِّ   نَقِّ

ر   السببببببببببببب ِّ

  (293. ص ،13. ج ،1994 منظور،  ابن)

:  الإعلان
 
 اصطلاحا
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 و السببمعية  الاتصببالية  الرسببالة  عناصببر  اسببتخدام  خلال من منتج،  أو خدمة، أو بفكرة، المتلقي اقناع الى  هدف  اتصببالية رسببالة  هو 

  مكثف  بشببببببببببببكل  عرضببببببببببببه  وطريقة  للممثلين  الجسببببببببببببدي  الأداء توظيف على  رئيسبببببببببببب ي  بشببببببببببببكل  الإعلان  يعتمدو  (.2018  حجازي،)  المرئية

 Shimp & Andrews, 2017)) المستهلكين لدى سريع وسلوكي عاطفي اتصال  لإحداث

 
 
 تعريف الباحثة اجرائيا

 هو رسالة اتصالية  هدف الى نقل الأفكار والسلع والخدمات باستخدام وسائل اتصال مختلفة لجذب انتباه المتلقي والتأثير به.

 المبحث الأول 

 الاعلان في الجسدي  الأداء

 الأداء مفهوم: أولا

 في الممثل  جسبببببببببببببد على  فيها  الاعتماد كان  متعددة تاريخية ومراحل عصبببببببببببببور عبر  وذلك  بالممثل،  علاقة  لها تغيرات  الاعلان شبببببببببببببهد لقد

 بقدرة التشببببببكيك من انطلاقا  الحديث،  التلفزيون   مخرجي من الكثير  لدى  أخرى، بعد حقبة الجسببببببد،  بلغة الاهتمام تزايد  ثم  أدائه،

 جهة من موحدة تلفزيونية عالمية لغة عن البحث و جهة، ،من الاعلانية والدلالات المعاني إيصال في التلفزيون  في اللفظ

 يمكن لا التي  الوجببه تعبيرات  ولاسبببببببببببببيمببا الجسببببببببببببببد، لغببة  طريق  عن الكلامي  الغير الاتصببببببببببببببال  خلال من  الإداء عمليببة تتحقق أن يمكن

  والمشاهد الممثل،  من  كل نظر  وجهة من  موحدة  لغة  ذات  تكون  وواضحة  معينة مشاعر  وتظهر  بالمتلقي،  تأثير  لها  ويكون   بها، التحكم

 (2011مساعد،  ال) 

  حركات  كون  انتباهه، وتجذب اهتمامه تثير المتلقي، في خاص  وتأثير جاذبية  وذات المشببببببببببببباعر، إظهار في ألأسببببببببببببباس الجسبببببببببببببد لغة تعد

 من أكثر موضوعية حركة يضيف المتحرك، الجسم فأن معنى، ذات لها اللغة لإيصال  الممثل  أداء عن تعبر الجسم  تحريك وإشارات

 وتثير  النفس وتحرك  محدودة، غير معان   خلال من المتلقي، لدى النفسببببب ي الجو إثارة على  الجسبببببدي  الأداء يسببببباعد. "الثابت الجسبببببم

 خلال من المعاني تجسببببببيد في الممثل يحققه الذي  النفسبببببب ي  الخلق في المتلقي عند الجمال انحصببببببر  وهكذا  والتصببببببورات، المشبببببباعر فيها

)الأداء   .الكل من معروفة تكون  الكلام دون  الفهم على الفرد تساعد الحياة في مهم دور لها الحركات( 32،ص2015صادق،". 

 
 
 التلفزيون  عروض في الأداء: ثانيا

  الاعلان منه يتخذ الذي  الوسببببببببيط  انه اذ للفرد تثقيفي ووسببببببببيط  تعليمية أداة  التلفزيوني  العرض يُعَدُ 
 
 الجسببببببببدي الأداء ومن شببببببببكلا

 
 
 في مغالاة  دون   والجاذبية  والإضبببببببببباءة  الشببببببببببخصببببببببببيات على الدالة والملابس  كالديكور  بسببببببببببيطة  اخراجية  تقنيات  باسببببببببببتخدام  مضببببببببببمونا

 (2002نواصرة،)  التلفزيوني العرض عناصر

  جسببببببببده أداء على الممثل يركز اذ يؤديه الذي للدور الرؤية دون   بالحركة  القيام إلى  بالممثل  يؤدى  الفن  وهذا  جسببببببببدي، فن  الأداء فأن

  حركي  بأداء واقعه  يرى   أخرى  شببببببببببببخيصببببببببببببة تحث ذاته  يتأمل مشبببببببببببباهد بوجود المخرج  يسببببببببببببتمتع  اذ( 2018بافي،) المقدم  العرض  خلال

 على  للحصببببببول   الأخرى  الوسببببببائط مع  متناغم حركي  أداء خلق  في  تسببببببهم الزوايا متعددة  رؤيا)  ذا مميز  جمالي  تلفزيوني  وعرض مختلف

 خلال من الفكرة إيصببببببال في  وفاعلة  هامة  اتصببببببالية  وسببببببيلة  التلفزيون   كون   العرض  وطريقة الممثل  أداء مع  يتناسببببببب  تلفزيوني  عرض

   عرضببببببها،  خلال  من  القيمي  بانعكاسببببببها لتتميز( 25-23ص ،2009  الجراح،( )  الأداء
 
  في  التلفزيون   يسببببببهم) الجسببببببد لغة  لأهمية ونظرا

   وتنميتهم  السببليمة الاجتماعية الوجهة  وتوجيهم الفرد  اسببتعداد  تنمية
 
   جسببميا

 
  اليها  يقبل  بالحياة  نابضببة خلية الاعلانات  كون   وعقليا

 وجهة  وتوجيهم ،  المشاهد قدرات  وتنمية  التعلم في  دور  التلفزيوني للإعلان  فأن( 49ص  ،2005المنعم، عبد( )وتشوق   رغبة  عن  الفرد

 .صحيحة اجتماعية

 خلالهبببا  من  ليقفز المشببببببببببببببباهبببد  لبببدى  الإببببداعيبببة  القبببدرات  وتطوير الفكريبببة،  المتعبببة  تحقيق) في  ببببدوره  يسبببببببببببببهم  التلفزيوني  الاعلان  فبببإن

( الثبببات بببدل والتغير التلقين من  بببدل الحوار توليف  خلال من  المعرفي  والتفكير  الرؤى فيهببا تتعببدد  قيميببة  أجواء  وتوفير  بببالحضببببببببببببببارة

كما تؤكد الدراسبببات الحديثة أن فاعلية الإعلان لا تعتمد على نقل المعلومات فحسبببب، بل (, 43-41 ص  ،2021واخرون، العبيدي)

على توظيف دلالات سياقية ومفاهيمية وعاطفية تسهم في بناء رسالة إقناعية مؤثرة، وتعزز التواصل بين المعلن والمتلقي من خلال 

 (.Hasan ،2024ر اللغوية والبصرية المناسبة )اختيار العناص
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َ
 الاعلان في الجسد لغة: ثالثا

  عناصبببببر عدة  يتضبببببمن  الاعلان فأن  لذلك,     البصبببببرية الناحية  من  الممثل  صبببببفات يميز  بالإعلان  الاسببببباسببببب ي العنصبببببر هو  الجسبببببد يعد

 ص ،2005  سلام، الحسن أبو( )  والصمت والسكون، ، واصوت  ، الفراغ ، الضوء والحركة، والنص، ،  واللغة  الأداء،)  منها  متباينة

  لتعزيز اعلانبببباتببببه  في  الجسبببببببببببببببد يبرز  المخرج فببببأن لببببذلببببك  الحركي للتعبير  الأداء يحببببدثببببه الببببذي الكلي  الأثر  التلفزيوني  الإعلان تلقي(  42

 مميز يكون  ان للممثبببل لابببد منفعيبببة لغبببايببة يكون  او جمببباليبببة لغبببايببة  التمثيبببل يكون   ان يمكن,  اليهبببا الجمبببالي  بببالجبببذب  الادائيبببة  وظيفتبببه

 اهمية من  للجسبببد"  لما  والأتقان  التركيز الى تحتاج  كونها  ومعقدة صبببعبة  عملية  للمثل  بالنسببببة فهو  لذلك والوضبببوح  بالبسببباطة  يتسبببم

"  والرفاهية  الجمالية  تحقيق الى خلاله من  يسببب ى  الاجتماعي  ومسبببتواهم  ثقافا هم اختلاف حسبببب المجتمعات حاجة عن عبرت  كبيرة

 الاخلاقيببببة  القيمببببة  من  متكبببباملببببة  مجموعببببة  شبببببببببببببكببببل  على  يكون   والمجتمع  الفرد ثقببببافببببة  خلالببببه  من ينعكس  اذ(  4ص  ،2011  العربي،)

   يتشبببببببببببكل  والمعرفية  والجمالية  والروحية
 
  عملا

 
  تعبيرية صبببببببببببورة تكوين الى  يسببببببببببب ى لكي  الحياة  جوانب  عموم في الجمال يتداول   مترابط

" المتلقي  لدى التفكير  واهداف  واسببببببببببباليب  مسبببببببببببتويات في كبير  تأثير من  للجسبببببببببببد لما وذلك"    والفائدة والجمال الفكر  تقدم  بين تجمع

  البصبببببببببرية الذاكرة مع يتناسبببببببببب  بما جدية  حركات  وصبببببببببياغة جديدة  مفاهيم  واكتشببببببببباف التطور الى  ويسببببببببب ى( 15ص  ،2019،العال)

 الانتماء" يتضببمن  فهو,   الانسببان حياة  من متعددة جوانب  يشببمل اصبببح  بالتطور  الحرفية المهارات  يشببمل  التمثيل يعد لم,   الحديثة

  متعدد   مستوى  على  الحضارية الطرق   احد  الإعلان  باعتبار( 320  ص  م،1999إبراهيم،)العرقي  او  القبلي  او الديني كانتساب  الثقافي

  التلفزيون  وبين  جهبببببة  من  وحببببباجببببباتبببببه والمجتمع  المخرج  بين  التببببببادليبببببة  العلاقبببببة  معرفبببببة  من  لاببببببد والتكنولوجيبببببا والعلوم  الفنون   من

 لابد لذلك( 195ص,  2014حسبببببببان،")المتبادل الفكر توعية  رسبببببببالة  الاعلان اعتبار  يمكن لذلك"  اخرى  جهة من المتطورة  ومعطياته

,  والمجتمع الفكر  على  فبباعليتهببا ومببدى  تببأثيرهببا  ومعرفببة  الحببديثببة  الفكريببة الجببذب  وعوامببل للإعلان  الاسبببببببببببببباسبببببببببببببيببة العوامببل معرفببة  من

  يملكون  لا الذين المخرجين قبل من  به  القيام يمكن  لا  اذ,"  الجسببببببد وحركة التمثيلي  الأداء  خلال من  الواقع هذا  تفسببببببير على  والعمل

 الببذي الشبببببببببببببخص  ذلببك هو المخرج  وان(  13،ص2000الحميببد،" ) الفني  الجمببال تببداوليببة  بببدوره يخلق الببذي  الأدائي  الأبببداع مقومببات

  الأداء  يعتبر,   المشببببباهد ي،هر بشبببببكل  للجسبببببد  الواحدة اللوحة في ايماءات  او حركات  او  كلمات كانت سبببببواء  الأدائية  الحركات  بين  يوفق

 متعددة ولأغراض زاهي  بشبببببببكل الجسبببببببد حركة  بيان  لغرض  الأدائية  العروض  ترتيب بواسبببببببطة  وانشبببببببا ها  ما لصبببببببورة تخطيط  التمثيلي

  بطريقة  وترتيبه ما  لشبببكل كاملة  عمليات يتضبببمن  الذي الشببب يء  عن تعتبر الاعلان فجمالية,  يؤديها التي  والوظيفة الجمالية  بين تجمع

 .حيا هم مع وتتوافق الافراد رغبات اشباع الى ويؤدي النفس الى البهجة تدخل جميلة

 
 
 :أهميته و الإعلان في  القيمي الانعكاس مستويات: ثالثا

 العاطفي المستوى  .1

 (Chartrand&Bargh,1999) الافراد بين  والالفة  التعاطف  لبناء  اتصببالية  وسببيلة  يعد  بل  تعبيرية  أداة مجرد  الجسببدي  الأداء يعد  لم

 وغياب العلاقات،  وبناء التعاطف  تنمية  في  تلقائي بشببببكل  يسبببباعد والإيماءات الجسببببم  حركات  تقليد إن  وبارغ  تشببببارتراند يؤكد حيث

 العلاقات ويوتر الآخرين مشببباعر  فهم في  صبببعوبة إلى يؤدي( التوحد مثل  الاضبببطرابات  بعض في  يحدث  كما)  الجسبببدي الانعكاس هذا

 .الاجتماعية

 :النفس ي المستوى  .2

  طريق عن وسببببببببماته،  الفرد سببببببببلوك تفسببببببببر التي العامة  والمبادئ القوانين عن الكشببببببببف  ويسببببببببتهدف الفرد سببببببببلوك  النفس  علم يدرس

  هتم  وهي. )الثقافي  والنمط  التلفزيوني  الاعلان تأثير وكذلك المجتمع، في والمدرسببببببببة  الرفاق  ودور الاجتماعي،  والتطبع  التنشببببببببئة عملية

...  والإحسبببببببباس الذاكرة، التفكير، الشببببببببخصببببببببية، والتخيل، الذهني  التصببببببببور اللغة،  الانتباه،  الإدراك، منها،  الموضببببببببوعات من  بالعديد

 السبببببببلوكية، والتوقعات اتجاهات  وتحليل  تفسبببببببير في الموضبببببببوعات هذه من  الجسبببببببد لغة  هنا من(  2003الزغول،والزغول،()  وغيرها

 والتصببببببببور  بالجمال، والإحسبببببببباس  الذكاء،  منها عدة  عوامل خلال من إليه والوصببببببببول   قبولها  للمتلقي  يمكن التي والموضببببببببوع  والطريقة

 النفسبببببببببب ي  والتأثير الاجتماعية،  للقيم النفسببببببببببية  الخصببببببببببائص  وأهمية  والتحليل،  للتفسببببببببببير الابتكارية القدرة  وهوة المكاني، البصببببببببببري 

 (2006  احمد،)  الممثل لأداء والثقافي
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 :الاجتماعي المستوى  .3

 الاجتماعي، الوسبببببببببببببط مع اليومية حيا هم ربط و الجماعة في الاندماج كيفية على المشببببببببببببباهدين تعويد إلى  التلفزيوني  الاعلان  يسببببببببببببب ى

  من   ويتبببألف  وتقببباليبببد  وعبببادات قيم  من  بهبببا  يتصبببببببببببببببل ومبببا  الأجتمببباعيبببة  العلاقبببات  تتبببداول   التي والجمببباعبببات  الأفراد  من  المجتمع يمثبببل)

  طريق عن ذلك  و( 85،ص2013 مطر،( ) والنفسية  ،الفلسفية  الجمالية ،الاقتصادية، الاجتماعية السياسية  النظم من  مجموعة

 و المشبببببببببببباركة و  التعاون  روح  كتنمية  السببببببببببببامية المجتمعية  القيم غرس و  الأعياد  و  بالذكريات بالاحتفال و  المجتمع  بقضببببببببببببايا  الاهتمام

 .مختلفة مهارات اكتساب

  لعرضبببها  لما والبيئة  الأنسبببان يخدم ما  بكل  وتعمل  الفرد توجه ان يجب  ، الأخلاقية والأدبيات الضبببوابط  من منظومة المؤسبببسبببة تعد)

  التمثيلي  الأداء  باعتبار المجتمع في بالغة اهمية
 
  عاملا

 
  رسبببببببببببببالة  التلفزيوني  الإعلان ويعتبر(  254،ص2007الجوهري،( )نقلها في مهما

 تكوين مجال في  مهمة  تعليمية  وسببيلة  فالتلفزيون  هكذا  العالم اكتشبباف عملية  تتم  خلالها  من و  الذات اكتشبباف  الفرد  تعلم هادفة

 و المحاكاة و التقليد و اللعب في  لرغباته إشببببببببببباع من  يحققه لما إضببببببببببافة  وجدانيا  و اجتماعيا  و  نفسببببببببببيا  المشبببببببببباهد  شببببببببببخصببببببببببية بلورة و

 .التعبير

 و الجسببببم حركات و اللغة على ذلك في تعتمد هي و معين شببببعور أو مفهوم أو فكرة عن للتعبير  فعالة اتصببببال  بوسببببائل  الاداء  ويرتبط

 و  للتثقيف  هائلة اجتماعية  قوة ذات  وسببببببببببببيلة منها يجعل ذلك كل و( 2000العجي،)  الكلام أسببببببببببببلوب و الإشببببببببببببارات  و الوجه تعبيرات

  الهادفة التسلية و الترويح جانب إلى التوجيه و التأثير

 كون  مناسبببببببببببببب  بشبببببببببببببكل  الدور تجسبببببببببببببيد  من المخرج  وتمكن المتلقي في التأثير عملية  في  التلفزيوني  الاعلان في  الأداء  دور يأتي  هنا  من و

 عببالمببا يكتشبببببببببببببف ذلببك  خلال من المتلقي فببإن…الموسبببببببببببببيق   و الحركببة  و كببالحوار المختلفببة  التعبيرات من  مجموعببة  على يحتوي   الاعلان

  تشبببببببببببده لما  لفرحها يفرح  و  لتألمها  فيتألم أحاسبببببببببببيسبببببببببببه و  بجوارحه  معها  يتفاعل و  بها  يتماهى و  العمل  بشبببببببببببخصبببببببببببيات فينجذب  جديدا

  تناغمها و  الموسببببيق   لسببببماع  يطرب و  خطوط،  و ألوان و  أشببببكال و رسببببوم من فيها  ما  و الملابس و  بالديكور  المتمثلة الجمالية  الأجواء

إن نجبباح الإعلان التلفزيوني لا يعتمببد حيببث   ،)2011الراتببب،)  حوارات  و  أحببداث و  تمثيببل  و  حركببة من  الأخرى  الفنيببة العنبباصبببببببببببببر مع

التمثيلي الذي يحول الرسبببببببببببببالة الإعلانية إلى خبرة بصبببببببببببببرية ووجدانية قادرة على جذب   على المحتوى وحده، بل يرتبط بكفاءة الأداء 

 (Hasan, 2023)في الاعلان  انتباه المتلقي وترسيخ القيم والمعاني

 و المشبببباعر عن التعبير على القدرة امتلاك في الرغبة إشببببباع في تتمثل الحاجة هذه و  المشبببباهد،  نفس في كامنة  حاجة  يلبي  الاعلان إن

 المشببباهد  أو المخرج  يندمج) عندما ذلك  و  التواصبببل  أجل من مميز بأداء الآخرين إلى  تبليغها و  المخرج  نفس  بها  تجيش  التي  الأحاسبببيس

 و الخجل و كالخوف النفسببببية الاضببببطرابات من الكثير معالجة  في مهم  دور  للإعلان أن  يتضببببح فيها معينا  دورا  يجذبه  الاعلان جو في

 الممثل وان الحياة  مشاهد من حقيقي مشهد  في  انفسهم  يتصورون   احداثه  وتطور  الاعلاني  العرض اثناء المشاهد فيجعل…الانطواء

 كل تفجير على قدرة له  الاعلان  في  الجسببببببد  أداء ان(  2008حمد،( )  الإعلان في  الواقعة بالأحداث  يتأثر المشبببببباهد يجعل أدائه  بطريقة

 فعلى الذهني  المسببببببتوى   و  الجمالي  مسببببببتويين على جاذبيته  يحقق و إليه  النفسبببببب ي  التوازن   يعيد فهو  المشبببببباهد  داخل المكبوتة  الطاقات

 إشببببباع و العاطفية الإنسببببان احتياجات في الإسببببهام على  الرقص و الرسببببم و  الموسببببيق   عمل ذلك في  الاعلان  يعمل الجمالي المسببببتوى 

 (2002 العبد،) الذهني المستوى  على و جميل هو ما كل إلى رغبته

   صبببببببببببورة    التلفزيونية الإعلانات في  القيم على  القائم  الانعكاس  يُقدم كما
 
  فوتوغرافية

 
 كمرآة   يعمل  بل وقيمه، المجتمع لواقع صبببببببببببادقة

هة     وتُبرز تنتقي مشو 
 
دة قيما   ( ,pollay & Gallagher 1999) السياق، هذا في. مُحد 

ز" الإعلانات وغالاغر أن بولاي يؤكد
 
ة   تُرك

مها والاسبببتهلاكية،  والفردية المادية  القيم على  بشبببد     وتُضبببخ 
 
 بينما  العرض،  خلال  من  بصبببريا

   تتجاهل
 
 أداة   الإعلاني للممثل الجسبببببببببببدي الأداء يجعل مما ،"البيع عملية تخدم لا  التي  والتقليدية والاجتماعية الروحية  القيم  تماما

هة القيم هذه لتجسيد شاهد لدى وتعزيزها المشو 
ُ
 . الم

 مؤشرات الإطار النظري 

ة تكون   قد  كونها  وثقافية  فكرية  رسببببببائل أدائه  خلال  من  الجسببببببد  يبين -1
 
  الاسببببببتهلاكية  للقيم  عاكسببببببة  مشببببببوهة  او حقيقية مرا

  والمادية
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  الحركي  الأداء خلال من هيبتها ومدى الاجتماعية  الأهمية ابراز -2

 الإنسانية الذات على التركيز خلال من النفسية المنتج والراحة باقتناء السعادة ربط -3

   الأنماط الغربية وتبني الحداثة وجود رغم والتقاليد العادات واحترام المشاركة وحب والعائلة الجماعة روح اظهار -4

 الجانب  لإضببببفاء  العرض  شبببباشببببات  خلال  من  والقيم  الجسببببدي  الأداء  تضببببخيم في  كبيرة  أهمية  التلفزيوني  العرض لبيئة ان -5

  استهلاكية مادية وقيمة العاطفي
 
  .الفكرة مع تماشيا

 .عنها المعلن الفكرة أو للمنتج ملاءمتها مدى والايماءات تبين الحركات تكرار معظم -6

 الذي يعمل على تحقيق الجذب نحو الإعلان النفس ي التوازن   على اعادة الاعلان في الجسد  داءيعمل الأ  -7

 وغيرها( في انعكاس القيم الاجتماعية والمعرفية وغيها00000 الموسيق و  الحركةو  كالحوارالمختلفة ) التعبيراتاستخدام   -8

 بين افراد المجتمع العلاقات وبناء التعاطف تنمية في تلقائي بشكلللجسم الأداء الحركي  يساعد -9

 ( البحث   )إجراءات   الفصل الثالث 

 
 

 : مجتمع البحث: أولا

 ( 30) والبالغة العراق سبببببببببببب ي  بي ام  لقناة بحثها  لمجتمع الملائمة العينات  أكثر على الحصببببببببببببول   بغية مسببببببببببببح بإجراء الباحثة قامت
 
 اعلانا

  العينات هذه مجمل من قصدي بشكل %10 بنسبة إعلانات ثلاث واختيار2025لسنة 

 ا: منهجية البحث: ثاني  

 يعتمببد  الببذي(  التلفزيون )  الببباحثببة تخصبببببببببببببص ينبباسببببببببببببببب لانببه  وذلببك  التحليلي،  الوصبببببببببببببفي  المنهج على  هببذا  بحثهببا في  الببباحثببة  اعتمببدت  

 .والتحليل المشاهدة

 البحث:   اة ا: أد ثالث  

 في  والمؤشبببببببببببرات النظري   الإطار  من الباحثة  بها  خرجت التي  المؤشبببببببببببرات على الاعتماد تم الدراسبببببببببببة، لهذه الموضبببببببببببوعية  تحقيق  غرضل

 التحليل استمارة  إعداد

 ا: عينة البحث. رابع   

 :وهي موضوعها إلى الأقرب كونها اعلانات ثلاث البحث مجتمع  من الباحثة اختارت

 كأداة والمؤشبببببببرات  النظري  الإطار من الباحثة بها خرجت التي المؤشبببببببرات على الاعتماد تم الدراسبببببببة لهذه الموضبببببببوعية  تحقيق  لغرض

 .للتحليل

 ا: تحليل العينة خامس    

 ( 1)   رقم   نموذج 

 منى   طاولة   على 

 ثانية   30  الإعلان   مدة 
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  القصص ي   والسرد   العاطفة   على   يعتمد   انساني   طابع   ذي   حواري   برنامج   هو   منى   طاولة   على   برنامج   يعد   :الإعلان   فكرة 

  :الإعلان   تحليل 

  من   الاسببري   والتكوين   الطبخ   حب   ابنته   وتعليمه   الاب   ونصببائح   العائلة   وحب   بالطفولة   والاحسبباس   الوعي   بين   تدمج   عاطفية   ومشبباعر   قيمية   لغة   طياته   في   يكمن 

  تم   مشبببببهد   خلال   من   جاء   انما   تعليمه   يتم   درس   بشبببببكل   على   يأتي   ولم   مباشببببببر   يكون   لم   القيمي   الانعكاس   ان   اذا   والاحسببببباس   الأداء   بين   الجسبببببدي   التفاعل   خلال 

  الايدي   وتحريم   الامام   الى   للضبببببيوف   الجسبببببدي   الانحناء   خلال   من   التعبير   في   الصببببببدق   ان   اذ   الفكرة   قبل   للإحسببببباس   باحتضبببببانه   وذلك    هادئ   بشببببببكل   تجسببببببيده 

  حيث   الكلمات   نطق   قبل   الجسدي   أداء   خلال   من   تظهر   للإنسان   الحقيقة   المشبباعر   وان   تصببنع   او   تكليف   الى   يحتاج   لا   الصادق   الحديث   ان   يبين   عفوي   بشببكل 

  الاسري   بنا هم   في   كبير   دور   للاب   وان   العائلة   وجود   أهمية   مدى   الوجه   ايماءات   الحركي   أدا ها   خلال   من   كرم   نجوى   الفنانة   بينت 

  جعل   والدها   لكلمات   وح،ها   طفولتها   أيام   مسببتذكرة   العبارات   بين   السببكوت   خلال   من   صببامت   بشببكل   للنظرات   وتبادلها   اليها   تطرح   التي   الأسببئلة   الى   الاصبببغاء   كذلك 

  بالسعادة   شعورها   ابتسامتها   خلال   من   مها   متفاعلة   عميق   بشكل   اليها   صاغية   الاخر   الطرف   محترمة   بصمت   اليها   تستمع   اذا   بها   واحساس   حب   اكثر   المقدمة 

  تلك   يروي   كان   الجسببببد   فأن   الصببببغر   من   الطبخ   وتعليمها   والدها   لحديث   واروا ها   والقصببببص   للحكاية   القصببببصبببب ي   السببببرد   اسبببببتخدمت   كرم   نجوى   الفنانة   ان   كما 

  انحناء   فأن   القصة   صدق   تبين   للحكاية   ثانية   روح   كونها   الايماءات   خلال   من   الا   طريقها   تجد   لا   التي   الذاكرة   معه   وتنهض   الجسد   ينهض   حيث   الشفاه   قبا   الحكاية 

  ان   يدرك   المشاهد   تجعل   حركتها   وبطأ   يدها   وارتجاف   حقيقي   مكان   من   خرجت   الحكاية   ان   من   يشعر   المشاهد   تجعل   الاخرين   من   قل،ها   يقرب   الامام   الى   جسببدها 

  خلال   من   الحكاية   مع   يتناسببب   إيقاع   الجسببد   منح   حيث   حكايتها   بروي   صببامت   جسببر   جسببدها   من   فجعلت   نطقه   من   تتمكن   لم   الحركات   من   اثقل   شبب يء   هنالك 

   عزفه 
 
 ذلك   لبيان   القريبة   اللقطات   المخرج   استخدم   كما   تشعر   ان   دون   امامها   مشاعرها   يوجه   خفيف   لحنا

 للإعلان   القيمي   الانعكاس   اما 

  يسببببببببتذكر   حين   المقابل   لمشبببببببباعر   احترام   هو   وكذلك   السببببببببكوت   منه   الغاية   وليس   والمشبببببببباركة   الحوار   من   جزء   هو    الانصببببببببات   ان   تعزز   التي    التعليمية   بقيمته   كان  

   الاسري   وارتباطه   وفرحه   ماضيه 
ُ
  كما   للمعنى   أساسية   توصيل   أداة   هو   الجسد   كون   الوجه   وايماءات   والصمت   النظرات   خلال   من   بالجسد   احساسه   عن   معبرا

  للجسببد   التمثيلي   الأداء   خلال   من   كان   القيمي   الانعكاس   ان   الإعلان   يبين   اذ    تعليمية   كقيمة   المنطوقة   اللغة   بقدر   الجسببد   لغة   يشببمل   الفعال   التواصببل   ادراك   ان 

 
 
  قوله   من   الفرد   يتمكن   لا   ما   تبين   الجسد   لغة   وان   والتعاطف   والانصات   الوجه   التعابير   خلال   من   الصدق   ان   مبينا

 ( 2)   رقم   نموذج 

 ( تنظيف   مسحوق )    اومو   اعلان 

 ثانية (  30)   الإعلان   مدة 

  نظافة   ويعيد   وقت   بأسببببببرع   الملابس   ينظف   انما   عادي   مسببببببحوق   ليس   هو   الغسبببببيل   مسببببببحوق   ان   يبين   اذ   الملابس   غسبببببيل   مسببببببحوق   عن   الإعلان :  الإعلان   فكرة 

  جديد   من   الناصع   وبياضها   الملابس 
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 :الإعلان   تحليل 

  راغبة   فرحتهببا   تبين   كببانببت   الوجببه   ايمبباءات   ان   اذن   عينيهببا   تغمر   والسببببببببعادة   ابنتهم   بخطوبة   لهم   وتبارك   اقربببا هببا   مع   متحببدثة   هبباتفها   تحمببل   للام   بلقطة   الإعلان   يبببدأ 

  العين   وحركة   الوجببه   ايماءات   تظهر   موجود   غير   انببه   العببائلة   افراد   عليهببا   فيرد   الوقببت   تببأخر   قبل   الببذهبباب   من   لتتمكن   ابنهببا   وتنادي   الفرحببة   لتشببببببببباركهم   بببالحضببببببببور 

  متوسببببببطة   أخرى   لقطة   الى   الإعلان   ينتقل   والد ها   صبببببببوت   مسبببببببتغربة   هنا   مش   وتقول   الاذرع   فتح   بحركة   بالإجابة   اخته   تقوم   عندما   وذلك   وجوده   بعد   بالصبببببببدمة 

   ليس   الل   عبد   ان   يجيب   ومستغرب   سريع   بشكل   رأسه   يرفع   حيث   يتفرج   عليه   وتركيزه   بيده   هاتفه   يحمل   للاب 
 
  بصوت   تصرخ   للام   وسريعة   قريبة   لقطة   موجودا

   قوي   سبببريع   بشبببكل   الصبببوت   ليصبببل   الفم   حول   صبببوت   كمكبرة   اليد   كفوف   واضبببعة   مرتفع 
 
  الابن   الى   ليصبببل   البرق   كسبببرعة   خاطفة   سببببريعة   بلقطة   الطريق   مبيننا

  وسببببببببقوط   الابن   فعل   لرد   القيمي   الانعكاس   فهنا   ترتجف   ويده   الشبببببببباي   كوب   داخل   لينظر    داخله   الخوف   شببببببببعور   ويخلق   المسببببببببافة   بعد   رغم   اخر   مكان   في   وهو 

  دليل   هو   الانفعال   فأن   بالعاطفة   مشبعة   علاقة   لوجود   بوالدته   الشعور   انما   الصوت   من   الخوف   يعني   لا   هذا   بقربه   كان   والدته   صوت   كأن   ملابسه   على   الشبباي 

  الجسببببدي   الأداء   وان    والصببببدمة   والخوف   والحرص   الأمان   بين   ما   ترابطية   علاقة   هو   بل   فقط   منها   قسبببببوة   يعد   لا   صببببو ها   ارتفاع   وان    والعاطفي   الاسبببببري   الارتباط 

   كبير   عاطفي   عمق   فيه    وجودها   يراعي   الدته   من   يخاف   لازال   لكنه   يافع   شبببباب   وانه   سببببنه   كبر   رغم   انه    يبين   للابن 
ُ
  يديه   وحركة   وجهه   ايماءات   خلال   من   ذلك   مبينا

  وظهور   سببتزول   البقعة   وان   القلق   بعدم   لها   اللطيف   جوابه   بعد   المفاجئ   وهدو ها   ملابسه   اتساخ   من   والدته   وانزعاج   ملابسه   على   سببقطت   التي   الشاي   بقعة   على 

 ( اومو )    غسيل   مسحوق   بتوفر   الأسرع   الحل   لوجود   الصراخ   عن   بالتوقف   البسيطة   يدها   بحركة   والد ها   توتر   تخفف   وهي   ابنتها 

 ( 3) رقم   انموذج 

 محمود   رز   اعلان 

 ( ثواني   7)   الإعلان   مدة 

 
https://tinyurl.com/4z6r64mr 

  بينهم   القرابة   اختلفت   مهما   الناس   يجمع   محمود   رز   اعلان :  الإعلان   فكرة 

 :الإعلان   تحليل 

  وجهه   ايماءات   وان   القسبببببم   لطلاب   الأرز   يطبخ   محمود   ان   اغنية   صبببببوت   يظهر   للأرز   تقليبه   عند   البخار   بحرارة   ويشبببببعر   القدر   يفتح   لشببببباب   بصبببببورة   الإعلان   يبدء 

  نرى   بل   ارز   عن   اعلان   مجرد   انه   اللقطة   هذه   خلال   من   نشبباهد   لا   هنا    الغداء   وجبة   على   أصبببدقائه   منتظر   بالطبخ   يقوم   وهو   يبتسببم   اذا   الفرح   علامات   عليها   تبدو 

  الطهي   في   والمتعة   اليدين   وحركة   الجسبببببببد   اهتزاز   فأن   عميقة   معاني   يحمل   مشببببببهد   ذات   الصبببببببغيرة   التفاصبببببببيل   فيها   تنبض   قسبببببببيمي   انعكاس   ذات   إنسبببببببانية   لحظة 

  الداخلي   القسببم   في   طالب   محمود   ان   تبين   به   النطق   عن   الصبببوت   يعجز   ما   تبين   صببامتة   رسبببائل   كلها   الحرارة   شبببدة   من   وارتجافها   اليد   من   الغطاء   سبببقوط   ولحظة 

 
 
  الفوضبببببب ى   كل   رغم   يتغير   لا   الذي   للبيت   الاسببببببتقرار   يبين   الأرز   طبق   فأن   العائلة   تجمع   تشبببببببه   فهي   الغداء   وجبة   هو   أصببببببدقائه   مع   يجمعه   ما   لكن   اهله   عن   مبتعدا

  يحملون   وهم   والترابط   الاجتماعي   التكافل   مبينة   بعضببببببببها   بجانب   تمشبببببببب ي   وهي   والولد   للبنات    الاقدام   حركة   وظهور   والطمأنينة   الاحتواء   الى   يحتاج   الجسبببببببببد   وكأن 

  تبين   فهي   متساوية   بخطوات   الاقدام   وحركة   الصادقة   الرفقة   من   ش يء   فيها   كيس   بيده   يحمل   شخص   كل   وان   بينهم   موزع   الحمل   ان   يبين   فردي   بشكل   الاكياس 

 . بينهم   فيما   ترابط   يخلق   وانه   الناس   بين   يجمع   سبب   بل   فقط   طعام   ليس   الرز   ان   الإعلان   يبين   التعاون   روح   بخلق   القيمي   وانعكاسه   الجام ي   العمل 
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 ( النتائج ومناقشتها )   الفصل الرابع 

 ومناقشتها النتائج 

 :النتائج   أهم   إلى   الباحثة   توصلت 

 .ومشوق   ممتع   بأسلوب   النصية   والإيحاءات   جسدية   لغة   باستخدام   المرئية   الاتصال   وسائل   في    عرضها   خلال   من   الأدائية   الفكرة   تحقق .1

 .المتلقي   إلى   المعنى   ولإيصال   والأفكار،   والثقافة   الحضارة   لنقل   ؛   التلفزيوني   العرض   في   الحواري   والنص    الجسد   وحركات   الجسدي   الأداء   أهمية  .2

 .( ثقافية   ،   اجتماعية   جمالية،   نفسية،   سلوكية، )   اهداف   تحقيق   الى   التلفزيوني   العرض   في    الأداء    يؤدي   كما   متباينة   معاني   وله   متنوعة،   مفاهيم   للأداء  .3

  والطرق   الأدائية )   المعرفة   خلال   من   ،   المشاهد   بطبيعة   وترتبط   ومفهومة،   وواضببحة   مباشببرة    صببورة   لتكوين    التلفزيوني   الإعلان    في   الجسببدي   الأداء    اسببتخدام  .4

 وغيرها ...  الخطابية 

 .   المتلقي   في   التأثير   على   القدرة   و   للإعلانات   التلفزيوني   العرض   خلال   من   الممثل   أداء   عبر    الاعلان   في   قيمي   انعكاس   الجسدي   الأداء    الحركية   الإيماءات   تمنح   - 5

 مناقشة النتائج  

  إلى   مجردة   كلمات   من   وتحويله   الحوار   ترجمة    عملت على    كأداة (  والحركات   والتعبيرات،   الإيماءات، )   للممثل   الجسدي   الأداء   أن   الأولى والثانية  بينت   النتيجتين   في  

ل   مما   الفكرة،   أو   بالمنتج   المرتبطة   والحضارية   الثقافية   الأبعاد   نقل   في   مباشر   بشكل   والنص   الجسد   لغة   بين   المزج   هذا   يُسهم .  ذات معنى    حية   بصرية   صببورة    يُسه 

 جذب الانتباه   كثر قدرة على وأ   ذهني   جهد   بأقل   المعنى   فهم   المشاهد   على 

  الترفيه   مجرد   التلفزيونية   الإعلانات   في   الأداء   يتجبباوز حيببث    ،   ه مفبباهيم   تنوع و   والسببببببببلوكية   النفسببببببببية   للأبعاد   وتحقيقه   الأداء   شبببببببببمولية   إلى   الثالثة   النتيجببة   تشبببببببببير 

غي ر تعمل على    وثقافية   تعليمية   أداة   يصبح   إذ   الجمالي؛ 
ُ
ز   تعمل على    وسببلوكية   نفسية   وأداة   المفاهيم،   ت ي   أو   الشراء   قرارات   اتخاذ   على   المستهلكين   تُحف    السلوك   تبن 

علن 
ُ
 ..   للاستجابة   رئيس ي   محرك   الجسدي   الأداء   يجعل   ما   وهذا .  عنه   الم

  لتبسببببيط   رنة  الم   والأسبببباليب   الجسببببدي   الأداء   على   التلفزيونية   الإعلانات   تعتمد حيث  .  المشببببباهد   ذهن   في   الذهنية   الصببببورة   تكوين   كيفية   اما  النتيجة الرابعة  تبين   

  صبببورة   تكوين و   بالأداء،   واعية   معرفة   على   القائم   التطبيق،   هذا   يضبببمن .  اليومية   وثقافته   المشبببباهد   طبيعة   مع   ينسببببجم   مألوف   سببببياق   في   ووضبببعها   المعقدة   الأفكار 

 .الإعلانية   الرسالة   فهم   عدم   احتمالية   من   للتقليل   وواضحة،   مباشرة   ذهنية 

  أو   الأسببببببببرة،   أو   كالأمن، )   محددة   قيمة   بها   يقوم   حركة   كل .  القيم   وانعكاس   الجسبببببببدية   الإيماءات   بين   بشببببببببكل واضببببببببح   الخامسبببببببة تبين مدى الترابط      اما في النتيجة 

  يميل   إذ   المشببببباهد،   على   تأثيره   من   وتزيد   عالية   مصبببببداقية   الإعلان   على   تضببببفي   جسبببببده   خلال   من   القيم   هذه   تجسبببببيد   على   الممثل   قدرة   إن (.  الأصبببببالة   أو   الحداثة، 

 .به   والتصديق   قيمهم،   ويعزز   مشاعرهم   يلامس   الذي   الجسدي   الأداء   محاكاة   إلى   الجمهور 

ل   حيوية   تواصبببببببل   قناة   هو   بل   ، صبببببببورة جمالية   مجرد   ليس   التلفزيونية   الإعلانات   في   الجسبببببببدي   الأداء   أن   الدراسببببببببة   هذه   تُثبت وقد ا    رسبببببببالة   إلى   الثابت   النص   تحو 

 . المشاهد   لدى   والسلوكي   النفس ي   التغيير   وإحداث   واضحة   ذهنية   صورة   خلق   على   قادرة   القيم،   على   وقائمة   مؤثرة   إنسانية 

 

 الاستنتاجات 

  .القيمي الانعكاس عن التعبير وسائل أحد المبنية الممثل جسد ايماءات تشكل1.

 .معب ر بلاغي بشكل والمعلومات المعاني إيصال على الجسدي  الأداء يعمل.2

 .القبول  أو بالرفض للاستجابة مضمرة وآخري  واضحة، مفاهيم عن التعبير الجسدي الأداء يستطيع.3

 .مبدعة فنية بطريقة والتعبير الجسد لغة وتعميق الكشف في الاعلانية الرسالة عناصر تساهم.4

 .القيمي وانعكاسها الشعوب لغات عن التعويض الجسد منظومة ضمن المشتغلة للإيماءات يمكن.5
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